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CARGILL CONSTRUIRA
NOVA FABRICA PARA
PROCESSAMENTO DE MILHO

A Cargill construira uma nova fabrica de processamento
de milho no Brasil para produgao de solugdes em amidos
e adogantes. Serdo investidos cerca de R$350 milhdes para
acompanhar o crescimento da demanda de clientes no pais, o
que representara um aumento de 30% na capacidade de moa-
gem de milho da empresa para a América do Sul. Trés Estados
estiao sendo considerados para localizagao da nova unidade e
a decisao deve ser tomada ainda no primeiro trimestre deste
ano. A nova fabrica devera entrar em operagao em 2013.Esse
¢é o segundo investimento da Cargill nesse negdcio em pouco
mais de dois anos. Em margo de 2010, a empresa concluiu a
ampliagdo em 70% da capacidade de moagem em sua fabrica
de amidos e adogantes em Uberlandia, MG. A expansido em
Uberlandia foi o resultado de um investimento de R$197
milhdes, que incluiu também a construgdo de um sistema de
co-geragao para a produgio de energia elétrica limpa a partir
de biomassa, que supre 70% de sua demanda naquele local. Os
ingredientes a base de milho estdo presentes no dia-a-dia dos
consumidores. Produtos lacteos, balas, confeitos, bebidas, paes
e até mesmo insumos fornecidos para a indistria de papel e
nutricdo animal sio exemplos de aplicagdes beneficiadas por
esta Unidade de Negécio da Cargill. Adicionalmente, a nova
fabrica podera contar,também, com uma linha dedicada a novos
ingredientes, derivados de milho, alguns totalmente inovadores
para o mercado brasileiro. A Cargill conta com tecnologias pro-
prias, desenvolvidas em ambito global, para oferecer solugdes
em ingredientes alimenticios e industriais para seus clientes.

A Cargill produz e comercializa internacionalmente produ-
tos e servigos alimenticios, agricolas, financeiros e industriais.
No Brasil desde 1965, a Cargill tem sua origem no campo, a
partir das atividades agricolas, e hoje constitui uma das maiores
industrias de alimentos do pais. Com sede em Sao Paulo, SP,
a empresa esta presente em |3 Estados brasileiros por meio
de unidades industriais e escritorios em aproximadamente
122 municipios.

AURORA LANCA
MARCA DE LEITE COM
RASTREABILIDADE ATIVA

A Coopercentral Aurora, uma das maiores cooperativas
fornecedoras de alimentos do Brasil, langa o leite longa vida
com a marca Aurora. A novidade, nas versoes Integral, Des-
natado e Semidesnatado, tera inicialmente distribuicio nas
regides Sul e Sudeste do Brasil. Outra inovagao apresentada
ao mercado é a implantagao do Sistema PA.R. (Produto Au-
rora Rastreado).A solugdo inédita, totalmente automatizada
e transparente, desenvolvida pela Tetra Pak, permitira que os
consumidores tenham acesso aos dados sobre o processa-
mento, envase e qualidade dos leites Aurora e Aurolat. Por
meio do cédigo PAR. (Produto Aurora Rastreado) impresso
em cada embalagem, as informagbes dos produtos poderio
ser consultadas no site www.auroraalimentos.com.br/par

De acordo com a Coopercentral Aurora, a criagio do
codigo PAR. no leite garante o monitoramento do processo
produtivo. A rastreabilidade é uma ferramenta essencial para a
verificagdo dos atributos de credibilidade perante produtores,
clientes,fornecedores e consumidores.Tornou-se um indicador
de seguranga alimentar ao rastrear o produto desde a coope-
rativa até o produto industrializado. A Aurora desenvolveu
ampla analise das condigoes reais da cadeia de leite em face
das exigéncias legais, definidas nacional e internacionalmente,
para a implantagdo dessa ferramenta. A adogao da rastreabili-
dade fortalece o sistema cooperativo, proporciona informagao
dentro da empresa para facilitar o controle de processos e a
gestdo, e identifica a origem do alimento. Além disso, agrega
valor a marca, potencializa o mercado, fideliza consumidores
e, como resultado final, assegura a qualidade e a certificagio
dos produtos. As informagdes obtidas em tempo real ainda
aperfeicoam o controle da industria, ja que podem ser con-
solidadas e cruzadas, criando uma visao completa de todo o
fluxo de produgio dos alimentos. Assim, o sistema permite
diagnosticar, solucionar e prevenir eventuais problemas com a
utilizagdo de uma ferramenta on line que expde minuciosamente
as informagdes e cruza dados ao longo de todos os processos.



AJINOMOTO LANCA
SITE EXCLUSIVO PARA A
MARCA HONDASHI®

O tempero em po a base de peixe Hondashi® acaba de
ganhar seu primeiro site exclusivo (www.hondashi.com.br) , que
visa aproximar ainda mais os consumidores e internautas do
produto, por meio de informagdes e servigos diferenciados que
agregam conhecimento de forma divertida e moderna. O site
¢ de facil navegagdo e apresenta uma linguagem simples com o
objetivo de chamar a atengao das pessoas que apreciam cozinhar
e procuram receitas e dicas faceis para dar um toque especial nos
preparos. Por outro lado,a Ajinomoto também espera despertar
ainda mais o interesse dos usuarios pela culinaria oriental, ja que
ela é considerada por muitos brasileiros, como uma opgao mais
saudavel de alimentagdo.Além disso,é uma maneira de preservar
as tradigSes nas novas geragoes das familias orientais residentes
no pais, por meio de imagens interativas com curiosidades sobre
a cultura. Outro destaque do site é a se¢io “Cozinha Hondashi®”,
apresentada em formato 3D, que permitira interagdo com os
internautas, oferecendo sugestdo de receitas de acordo com o
perfil do usuario. Além disso, a segdo tera integragao com o Fa-
cebook e com oTwitter, permitindo que o internauta compartilhe
o link da receita sugerida.
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SETOR DE PANIFICACAO
CRESCEU 13,7% EM 2010

O setor da panificagdo esta
registrando um movimento de
crescimento sustentavel. Em
2010, o indice de evolugao do
setor foi estimado em 13,7%,
maior do que o atingido em
2009 (12,61%). Com isso, o fa-
turamento das padarias somou
cerca de R$ 56,3 bilhdes. O
levantamento destes dados foi
feito pelo Instituto Tecnologico
(ITPC), em parceria com a Associagao Brasileira da IndUstria da
Panificagdo (ABIP). Esse crescimento resultou também num au-
mento do niimero de postos de trabalho gerados pelo setor, que
cresceu 3,40% em 2010, em relagdo ao ano anterior. De acordo
com aABIP,o nimero de empresas que integram o setor continua
na casa dos 60 mil, enquanto o total de clientes cresceu 2,80%, o
que representa 42,25 milhdes de consumidores. A evolugio do
setor € resultado das transformagdes vividas pela panificagdao nos
Ultimos anos.Segundo aABIP a panificagdo brasileira esta passando
por um processo de modernizagao de gestao e de servigos,que se
reverte em facilidades e alternativas para o consumidor.

Empresalistada na Bolsa de Valores de Hong Kong (HK.0546)
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1S09001, 1S022000(HACCP), 15014001, OHSAS18001, GMP,
BRC, produtos certificados Halal e Kosher
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CHR. HANSEN LANCA
NOVA LINHA DE CULTURAS
PARA QUEIJO PRATO

Com o objetivo de oferecer maiores vantagens aos
fabricantes e consumidores, a Chr. Hansen acaba de lancar
no mercado da América do Sul uma nova linha de culturas
liofilizadas, especialmente desenvolvidas para queijos da linha
Prato. O mercado brasileiro sera o primeiro a ser beneficiado
com as novas culturas liofilizadas RSF (FD-RSF),as quais foram
desenvolvidas a partir do portfolio de culturas RSF. As novas
culturas garantem otimo sabor e aroma em menor tempo
e atendem as necessidades da industria queijeira por rapida
acidificagdo e maior protegdo contra ataques fagicos. A nova
linha também proporciona beneficios aos consumidores, que
terdao um produto com sabor mais caracteristico e melhor
fatiabilidade. Além disso, apresentadas na versao liofilizada, as
culturas FD-RSF sao mais faceis e convenientes para manuseio
e armazenamento, reduzindo assim a complexidade no sistema
logistico. Com inicio no Brasil,a Chr. Hansen também oferecera
esse novo conceito para o mercado lacteo dos paises daAmé-
rica do Sul e Central. Esse é o objetivo para aumentar a sua
participagdo no mercado nesse segmento, através de queijos
com qualidade superior e aumento do consumo.

As culturas FD-RSF contém Lactobacillus helveticus que
proporcionam o desenvolvimento do tipico sabor adocicado

e de nozes nos queijos, particularmente apreciados no Brasil.

Utilizando a tecnologia DVS® (Direct Vat Set), a nova linha
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de culturas FD-RSF oferece aos fabricantes lacteos uma
série de vantagens em termos de flexibilidade na utilizagao,
desempenho consistente, redugao do risco de contaminagao
e melhor controle no processo.

O segmento de queijos continentais corresponde a 26%
da produgao total no mercado, produzindo em média 3 | 3 mil
toneladas por ano na regiao. O Brasil é o principal produtor
e representa 43% do segmento.

A Chr. Hansen é uma empresa de biotecnologia que
desenvolve solugdes em ingredientes naturais para as indUs-
trias de alimentos, nutrigao, farmacéutica e agricola. Todas as
solugdes sao baseadas em solida pesquisa, desenvolvimento
e significativos investimentos em tecnologia. O faturamento
global no ano fiscal de 2009/10 foi de € 576 milhces. A em-
presa esta presente em mais de 30 paises atuando através
das suas divisdes de Culturas & Enzimas, Saide & Nutricao
e Corantes Naturais.
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HARALD MAPEIA
O CACAU DA AMAZONIA

A procura de identidade para o chocolate brasileiro,a Harald
mapeou o cacau nativo da regido amazdnica. O cacau colhido
nos lugares mais remotos da Amazonia agora é matéria-prima
dos chocolates Harald. A busca por frutos nativos faz parte
da nova proposta da Harald de oferecer produtos com sabor
cada vez mais original. Com pouca acidez e paladar muito mais
aromatico, o cacau da Amazonia promete valorizar o chocolate
brasileiro dentro e fora do pais. A procura da Harald por cacau
brasileiro de excelente procedéncia prenuncia um movimento
positivo na economia das familias ribeirinhas. A Amazoénia nao
foi o Unico Estado brasileiro mapeado pela Harald. Para encon-
trar o melhor cacau brasileiro, regides do Sul da Bahia também
foram estudadas. Além disso, a empresa enviou profissionais
para outros paises a fim de identificar améndoas compativeis
com os critérios de qualidade da marca. Acompanhando as
tendéncias mundiais de chocolates com alto teor de cacau e de
origens controladas, a Harald langou uma linha de chocolates
gourmet,a Melken Unique,formada por nove produtos. O cacau
com o qual é produzida a linha Melken Unique é proveniente

de diferentes regices do Brasil, Bahia e Amazénia, e também de
outras regides, como Santo Domingo (Republica Dominicana),
Equador, Gana, Madagascar e Venezuela.

A Harald, uma das principais produtoras de chocolates
no Brasil, faturou R$ 400 milhdes em 2010. Para 2011 o
crescimento esperado € de 10%. Lider no segmento de cho-
colate industrial, a Harald produz mais de 70 mil toneladas
de produtos por ano e a expectativa é de passar das 100 mil
toneladas em 2012. Com o controle de 65% do mercado
brasileiro de coberturas, os produtos Harald sao usados por
grandes empresas do setor de alimentagao. Posicionada entre
as dez maiores fabricantes de chocolate do mundo a empresa
vende diretamente para mais de 7.500 clientes ativos. O mer-
cado B2B, formado pelas industrias de biscoitos, panificagio,
sorvetes, entre outros, se mantém em forte crescimento e
representa 19% dos negécios da empresa. De acordo com a
empresa, a exportagao cresceu 50% em volume faturado em
2010, o que se deve ao desenvolvimento de novos mercados,
concretizagdo da marca e aumento do portfélio. Atualmente,
a empresa exporta para mais de 20 paises, entre os quais
estdao Estados Unidos, Dubai, Chile, Colombia, Peru, Uruguai
e Argentina. Hoje, as exportagoes representam 4% do fatu-
ramento da empresa.
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COM BlNACAO DE ENZIMAS que ele merece: traz ao panificador maior economia,

desempenho e tolerancia a fermentagao; maior volume e

E EMULSI FICANTES PARA pestanas mais destacadas; corrige possiveis oscilagdes na

~ qualidade da farinha; oferece flexibilidade para diferentes
PRODUCAO DE processos (método direto, retardo ou longa fermen-
PAO FRANCES

tagao); possivel redugao na dosagem de farinhas mais for-

tes. Caracteristicas que resultam em paes de maior quali-

dade, crocantes, de casca dourada e bem craquelada, mais

Desde a qualidade da farinha, frescos, exatamente com o visual e sabor que o brasileiro

até a mao de quem prepara, exige. Alguns profissionais ndao abrem mao da qualidade
pode interferir na elaboragdo
do pdao. O melhorador exerce
papel importante no processo. E

dos ingredientes para nao comprometer o resultado final
classifica como um melhorador premium da Puratos,com
o ingrediente que pode corrigir caracteristicas diferenciadas dos existentes no mercado
para nao comprometer a qualidade baguete, por exemplo, traz ganhos com produtividade e
final dos paes. Potencializa todos padronizagao. Disponivel em caixas de 25 kg a granel ou
. A . It o o o
sisténcia e a flexibilidade necessarias em todos os e validade de seis meses a partir da fabricagdo. -
estagios do processo de panificagao: misturar, fermentar,
equilibrada de enzimas e emulsificantes. E um melhorador
de elevada performance que trata o pao com os cuidados

do produto. A elevada performance do S-500 Puraflex o
inimeras variantes desse preparo, e que, além de economia e qualidade em pao francés,
os aspectos do pao e oferece a re- em caixas de 20 kg dosados em saquinhos de 500g .

'} ,= -
assar e aumentar o periodo de validade. O S-500 Puraflex,
desenvolvido pela Puratos, € uma combinagio eficiente e
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SUPEI? CROCANTE
Uma novidade de sabor surpreendentell

A Citromax convida vecé para conhecer seu mais nove lancamento: Cebola Frita Super Crocantel!

A unido perfeita entre um dos produtos mais populares da culindria mundial com a mais alta tecnologia s6
poderia resultar em um produte de sabor supreendente ¢ inédito.

A, cebola frita super crocrante, também conhecida come crispy onions, € [rita em éleo de palma, com 0%
de gordura trans, conberinde aroma e uma crocincia de dar dgua na boceal!

A cebola frita super cocante pode ser utilizada de diversar formas, comao Ingrediente Culindric em: Sopas,
Patés, Salsdas, Paes de Cebola, Cachorra Cluente, Molhos, Hamburguers, Temperos, Pizzas, Amoz etc

Peca uma amostra e conheca este produto de irresistivel sabor.

Vocé vai se apaixonar e chorar por elal!

Citromax Essencias Lida - Fone/Fax: {1 1 :l 94192.9559 / fua da Lugon, 156 Cumbica - Guandhos - 5P | www. citromaflavors.com / citromax(@citromax.com.br
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BRASIL SETORNA O TERCEIRO
MAIOR MERCADO DA NESTLE

O Brasil superou a Alemanha e se tornou o terceiro maior
mercado consumidor para a Nestlé,a maior empresa de alimentos
no mundo. Dados publicados pela empresa apontam ainda que as
vendas no pais registraram uma expansao de 21%, crescimento
dez vezes superior ao da Europa e o maior entre os dez principais
mercados do Grupo. Se o ritmo de expansao for mantido, o Brasil
deve superar a Franga, até 2012, para se tornar o segundo maior
mercado mundial para a empresa de alimentos com sede na Suica.
A Nestlé revelou que conseguiu triplicar seu lucro liquido entre
2009 e 2010, com vendas de US$ 109 bilhGes no ano passado.
Grande parte do resultado positivo, porém, ocorreu por conta da
venda de uma empresa dentro do Grupo. Mas, no que se refere
as vendas de produtos, grande parte do lucro vem exclusivamente
do desempenho nos mercados emergentes.A Nestlé estima que,
em dez anos, quase metade de todas as suas vendas ocorrerao
em paises emergentes e aposta no crescimento dessas economias
para manter sua lideranga no segmento. Hoje, essa taxa chega a
32% das vendas mundiais. A China, por exemplo, ja é a nona maior
consumidora. A estimativa da empresa é de que | bilhdo de novos
consumidores entrardo no mercado nesses paises emergentes
nos préximos 20 anos. As vendas no Brasil estdo entre as que
mais aumentaram em 2010 na lista dos principais mercados da
multinacional, passando de US$ 5,9 bilhdes em 2009 para US$
7,2 bilhdes no ano passado. Nesse mesmo periodo, as vendas na
Franga cairam de US$ 8,3 bilhdes para US$ 7,9 bilhes. Deixada
para a quarta posi¢ao, a Alemanha viu uma redugao nas vendas,
passando de US$ 6,1 bilhdes para US$ 5,4 bilhdes. Os Estados
Unidos, maior mercado mundial da Nestlé, voltaram a registrar
expansao, passando de vendas de US$ 31,8 bilhes em 2009 para
US$ 32,2 bilhGes.A nova posigao brasileira é atingida no momento
em que a empresa completa 90 anos no Pais. Para ganhar mercado,
a empresa chegou a reduzir o tamanho das embalagens para o
Nordeste,além de adequar o prego ao cliente de renda mais baixa.
A expansao brasileira e americana ajudaram a Nestlé a bater até
mesmo as expectativas dos analistas de mercado.As vendas totais
subiram em 6,2%,com os lucros triplicando em comparagao a 2009.
No total, os ganhos chegaram a US$ 35,7 bilhSes, ante pouco mais
de US$ 10 bilhdes a dois anos.

NOVO SITE LIOTECNICA

A Liotécnica esta com site novo (www.liotecnica.com.br).
Completamente repaginado,com um layout moderno e clean,
o site oferece versao bilingue, facilidade na navegagao e agili-
dade na busca de informagoes. Possibilita também o acesso
aos sites da Qualimax e das Superfrutas Liotécnica, elaborados
especialmente para clientes internacionais.

[l LIoTecica

Tecnologia em Alimentos

SARA LEE AMPLIA
PORTFOLIO

A marca Pildo, da empresa Sara
Lee, acaba de ampliar a sua familia
de produtos. O Pilao Sabor e Leveza
foi desenvolvido com uma exclusiva
selegdo de graos e é ideal para con-
sumir nos dias mais quentes.A no-
vidade foi incorporada a linha Pilao
apos o sucesso da edigdo limitada
Pilio Sabor de Verio, lancada em
novembro de 2009. Pilao é lider no
mercado de café torrado e moido,
com [3% de participagdo no Brasil e 40% nos Estados de
Sao Paulo e Rio de Janeiro.Apos trés décadas de historia,
Pilao consolidou o conceito de café com o sabor e aroma
que o brasileiro gosta. A marca esta investindo em inova-
¢Oes na categoria de cafés, para atender as necessidades
e preferéncias dos consumidores brasileiros. Assim como
Pilao Intenso, vem agradando aqueles que preferem uma
bebida mais forte e encorpada, Pilio Sabor e Leveza foi
criado pensando nos consumidores que querem beber
um café mais leve no dia-a-dia. Com o lancamento Sabor
e leveza, a linha Pilao chega a 14 produtos, entre os quais:
Pilao Intenso, Pilio Reserva Especial, Descafeinado e Or-
ganico, além das linhas de Soluveis, Cappuccinos, Filtros e
Grios para café expresso.

O mercado de café é o maior no universo de bebidas
no Brasil. Segundo dados da ABIC, o consumo cresceu
4,15% em 2009. Hoje, o pais é o segundo maior mercado
do mundo, consumindo cerca de 18,4 milhSes de sacas/ano.

A Sara Lee, multinacional americana, ingressou no Brasil
em 1998 e iniciou um processo de aquisicdes de marcas.
Atualmente, todas as suas operagoes no Brasil estao con-
centradas no mercado de cafés, com as marcas Pilao, Café
do Ponto, Seleto, Caboclo, Moka e Jaragud, além do sistema
monodose de café Senseo® uma parceria mundial da Sara
Lee com a Philips, trazido ao Brasil em outubro de 2010.

KRAFT FOODS COMECA
A OPERAR EMVITORIA

A Kraft Foods Brasil, subsidiaria da Kraft Foods Global
Brands, LLC., inaugurou sua unidade no Nordeste. Atual-
mente, a empresa possui cinco fabricas em operagdo no
Brasil, em Sdo Paulo e no Parana, e esta em fase de implan-
tacdo da unidade de Pernambuco,emVitéria de Santo Antao.
Com um investimento de R$ 100 milhdes, a nova fabrica
comegou a operar a primeira linha de produgao (sucos em
po) e até abril devera iniciar a segunda linha, de chocolates
em tabletes. A inauguragdo oficial s6 acontecera quando
a unidade estiver produzindo todas as linhas, ou seja, no
segundo semestre de 201 1.



DANISCO
AUMENTA O
INVESTIMENTO
EMVITAMINA K2

A Danisco anunciou uma nova
marca em seu portfolio de Saide &
Nutrigao: ActivK™ - sua propria
marca para vitamina K2 menaqui-
nona de cadeia longa.A vitamina K2
€ um ingrediente ativo emergente,
que esta sendo reconhecido por
seus beneficios relacionados a
salide dos ossos e cardiovascular.
Funcionalmente, as menaquinonas
de cadeia longa, como o ActivK™,
tém a maior biodisponibilidade e
bioatividade, o que garante uma uti-
lizagdo superior para fungdes 6sseas
e cardiovasculares. O ActivK™ pode
aumentar a capacidade de desfrutar
de uma vida melhor por mais tempo.

Recentemente, o ActivK ™ recebeu um
parecer positivo da EFSA (European
Food Safety Authority - Autoridade Euro-
péia para a Seguranca dos Alimentos)
no que se refere as declarages sobre
a saude 6ssea. O ActivKk™ MK-7 da
Danisco é um ingrediente de vitamina
K2 fermentado e purificado por meio
de uma bactéria encontrada natural-
mente no “natto “, um prato de soja
fermentada tradicional do Japao, e é a
fonte mais rica de vitamina K2 MK-7
conhecida. O ActivK™ MK-7 tem um
status de novo alimento na Europa.
Estavel sob a maioria das condigdes
de processamento, o ActivK ™ MK-7 é
adequado para uma ampla variedade de
produtos, incluindo laticinios, bebidas,
gorduras e oOleos, massas, cereais e
barras e suplementos alimenticios. Para
a Danisco, o langamento de sua nova
marca abre o mercado para outros
setores além dos limites de alimento
e bebida, pois o ActivK™ também
pode ser comercializado na industria

MERCADO

mundial de suplementos alimenta-
res, que atualmente € um mercado
estabelecido e dindmico no campo
de vitamina K2.

Com um portfélio rico e inova-
dor, a Danisco é lider mundial em
ingredientes para alimentos, enzi-
mas e solugées de base biologica.
Usando matérias-primas naturais, e
fundamentando-se na ciéncia e no
conhecimento de seus colaborado-
res, a Danisco atende as exigéncias
do mercado por produtos mais sau-
daveis e seguros. Seus ingredientes
sao utilizados globalmente em uma
ampla gama de indUstrias - desde
panificacdo, lacteos e bebidas, a
alimentagao animal, detergentes e
bioetanol - oferecendo beneficios
funcionais, econémicos e ambientais.

'DANISCO

First you add knowledge ..

Solucao Natural para Reducao de Sodio

Seguindo a tendéncia global de reducao de sédio em alimentos, a Purac desenvolveu o PuraQ®
Arome NA4. Este produto realca o sabor de uma maneira geral, principalmente a percepcao
do sabor salgado. Isto permite a reducao da quantidade de sal em até 30%, sem alterar o sabor,
atextura e a atividade de agua, mantendo assim a estabilidade microbioldgica.
PuraQ Arome NA4: uma escolha saudavel e naturall

A Purac é sua parceira no desenvolvimento de produtos inovadores, fornecendo suporte técnico

ha mais de 70 anos. Para maiores informacoes, visite: www.purac.com

PUINaC
pure by nature

T:+55115509 3099
F:+551151030599
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CHOCOLATES GAROTO ESTREIA NO MERCADO DE BISCOITOS

A Chocolates Garoto acaba de lancar
uma linha de biscoitos, segmento totalmente
novo para a empresa. Com seis opgoes de
produtos, os biscoitos Garoto sao inspirados
em quatro sabores tradicionais: Serenata de
Amor; Talento, Baton e Garoto. O anuncio chega trés anos apos
a marca entrar no mercado de sorvetes e seis meses depois de
ingressar no de barras de cereais. O objetivo é consolidar ainda
mais a presenca da marca no dia-a-dia do brasileiro, inserindo-a
na maior categoria de alimentos do Brasil, que hoje conta com
produgao anual de I,| milhdo de toneladas e é consumida em
99% dos lares de todas as classes sociais no Pais. A linha de
biscoitos sera langada inicialmente no Espirito Santo e na regido
Nordeste, onde a empresa detém a lideranga na categoria de
chocolates. A entrada da empresa no segmento devera mo-
vimentar a area de biscoitos e oferecera aos consumidores
produtos diferenciados com novas opgdes de sabores, marcas
exclusivas e a qualidade Garoto. Os langamentos incluem o
biscoito recheado Baton, voltado especialmente para o pu-
blico infantil (seis a 12 anos), nos sabores chocolate ao leite,
chocolate branco e Baton 2 em |; biscoito recheado Garoto
no sabor chocolate, sabor do classico chocolate Garoto agora
em biscoito recheado; tortinha Serenata de Amor, o mais tra-
dicional bombom da Garoto (existe ha 60 anos) em formato
tortinha, com o mesmo recheio de caju utilizado na fabricagao
do bombom; e tortinha Talento, contendo em sua receita os
mesmos ingredientes do chocolate Talento salpicada com avelas.

Nos ultimos anos, a Chocolates
Garoto tem se destacado cada vez mais

nos mercados nacional e internacional.
Desde sua aquisigao pela Nestlé,em 2002,
a empresa quadruplicou seu faturamento,
passando de R$ 500 milhSes para R$ 1,9 bilhdo em 2009.
Renovou 100% do seu portfélio e aumentou o nimero de
colaboradores (de 2,5 mil para 3,5 mil).Isso sem contar os 14
mil indiretos, espalhados por todo o pais,e os 910 temporarios
que ja atuam na produgio da Pascoa de 201 I.

Presente em mais de 50 paises (30 a mais que em 2002)
e tendo como foco principal os mercados da América Latina,
Africa e Oriente Médio,a empresa festejou no ano passado a
conquista de titulos inéditos, como a oitava posicdo entre as
100 marcas com maior reputagdo no pais, e sua manutengao
em rankings importantes,como as 1000 maiores companhias
por receita liquida do pais (241* colocada, tendo subido 26
posicoes em relagio a Gltima pesquisa, feita em 2008), a 200
Maiores do Espirito Santo (8" colocagio geral e a I* em alimen-
tos).Em 2010,a Chocolates Garoto apresentou |9 novidades
entre chocolates e barras de cereais,além de outras quatro em
sorvetes,inovando seu portfolio com novas opgoes em caixa
de bombons e tabletes.A distribuicao de toda essa produgao
¢ feita por equipes de vendedores e centros de distribuigao
independentes, que atendem a todas as regices do pais e
fazem com que seus produtos possam ser encontrados em
mais de 400 mil pontos de venda.

DSM COMPRA A EMPRESA
MARTEK BIOSCIENCES

A gigante européia DSM anunciou a compra da norte-
americana Martek Biosciences no valor total de US$ 1,087
bilhdo. A DSM é uma das lideres de mercado no desen-
volvimento de ingredientes funcionais para a indUstria de
alimentos e bebidas, além de fabricante de suplementos
nutricionais. Junto com a Martek, ira liderar o mercado
de insumos com acidos graxos polissaturados, como o
omega-3 DHA e o 6mega-6 ARA, comprovadamente bené-
ficos para a saide humana.A compra fortalece a presenca
da DSM no continente americano e expande a plataforma
tecnologica para estudos sobre algas e outras fermen-
tagoes microbianas, dando a oportunidade de ampliar o

portfélio de biotecnologia para produtos nutricionais e
nao-nutricionais. Para a DSM, a aquisi¢ao deve contribuir
para um crescimento ainda maior da marca, uma vez que
a lideranga da Martek no mercado de ingredientes sauda-
veis e naturais e na tecnologia de algas vai impulsionar o
crescimento dos negocios da DSM no setor de alimentos.
Para a Martek, a transacao com a DSM foi cuidadosamen-
te analisada e aprovada por unanimidade pelo board da
empresa.As duas empresas ja sdo parcerias de longa data,
pois a DSM fornece a matéria-prima para os produtos com
acido graxo 6mega-6 da Martek.

Unlimited. D s M



MERCADO ‘

MAIS SOFISTICACAO E SAUDABILIDADE SAO AS GRANDES
TENDENCIAS NO MERCADO DE BISCOITOS

Segundo maior mercado de biscoi-
tos no mundo, com uma produgao de
1.242 milhdo de toneladas em 2010,
o Brasil comega a abrir seu caminho
de forma consistente no mercado
internacional. Durante o ano de 2010,
o Projeto Setorial Integrado Brazilian
Biscuit (PSI), uma parceria entre a
Associacao Nacional das Industrias
de Biscoitos (ANIB) e a Agéncia Bra-
sileira de Promogao de Exportagoes
e Investimentos (Apex Brasil), levou
empresas associadas para cinco feiras
internacionais e trouxe compradores
da América Latina para uma rodada
de negocios. Segundo a ANIB, o crescimento do setor, de 3%
em produgao e 6,5% no faturamento, de R$ 5.96 bilhGes em
2009 para R$ 6,47 bilhoes em 2010, passa pelo crescimento do
poder econémico da populagao, mas também pela comercia-
lizagdo de produtos mais sofisticados, com maior praticidade,
mais saudaveis e que proporcionam mais prazer. O consenso
geral é de que o status do biscoito brasileiro subiu em fungao
desta maior demanda por produtos mais sofisticados e com
mais apelos a salide e ao bem-estar; além do contato direto da
ANIB e empresas exportadoras com os principais langamen-
tos mundiais, com os quais se equipara tanto em termos de

qualidade como de competitividade.
Com 585 fabricas distribuidas por
todo o pais, o parque industrial
brasileiro de biscoitos trabalha com
80% de sua capacidade instalada de
1.700 milhdes de toneladas e rece-
beu investimentos totais de R$ 250
milhSes em expansao, modernizagao
e construg¢ao de novas fabricas,
principalmente nas regides Norte
e Nordeste, que esta crescendo em
volume consumido.De acordo com a
ANIB, 8% dos produtos no mercado
em 2010 eram langamentos: novos
sabores, novas formulagées com
mais fibras e vitaminas e novos formatos, como a monodose,
que ja se transformou de tendéncia para uma categoria. Para
produzir as 1.242 milhSes de toneladas, o setor consumiu: 780
mil toneladas de farinha, 263 mil toneladas de agutcar, 187 mil
toneladas de gordura, 72 mil toneladas de embalagens. O Estado
de S3o Paulo concentra 27% do consumo, seguido pelo Rio de
Janeiro, com 13%; Minas Gerais, com | 1%; Ceara e Bahia, com
7% cada: Santa Catarina, com 6%, Rio Grande do Sul e Parana,
com 4% cada; Maranhdo e Pernambuco, com 3% cada; Para e
Espirito Santo, com 2% cada. Os demais estados representam
conjuntamente 2% do consumo.

DELVALLE COM NOVA IDENTIDADE VISUAL

Segundo a Associagdo Brasileira das Industrias de Refrige-
rantes (ABIR), o mercado de sucos & néctares produziu
489 milhoes de litros em 2010 e deve fechar o ano de 201 |
com um crescimento de 8,8%. De olho neste crescimento e
a na lideranga de mercado que assumiu desde a integragao
das marcas Del Valle, Minute Maid Mais e Kapo, a Coca-Cola
promove mais mudangas para ganhar destaque no ponto de
venda e fortalecer sua linha de sucos prontos Del Valle Mais,
reformulando a embalagem do produto. A nova identidade

visual conta com imagens de folhas e frutas para reforgar
o conceito natural dos produtos da marca. As embalagens
trazem ainda a informagao da quantidade média de frutas uti-
lizadas para obter o suco presente em cada caixinha.Segundo
a empresa, o néctar de péssego, por exemplo, conta com a
polpa de seis unidades médias da fruta na caixa de um litro.
Ja o sabor uva teria cerca de 4,5 cachos. O novo visual foi
aprovado pelos consumidores, em pesquisas pré-langamento,
que consideraram as novas embalagens diferenciadas.
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ADITIVOS & INGREDIENTES
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BENEO LIDERA EM
CONFEITOS SAUDAVEIS E
SEM ACUCAR

A Beneo esteve presente na feira ISM 201 | para de-
monstrar os seus conceitos de confeitos saudaveis e sem
aglcar, onde esta desenvolvendo ainda mais sua ferramenta
“Colegao de Doces”, ao demonstrar uma ampla gama de
idéias inovadoras e criativas para confeitos sem aguUcar,
bem como balas mastigaveis inofensivas para os dentes e
substitutos naturais para corantes artificiais. A ISM 201 |
representa uma oportunidade perfeita para a Beneo
apresentar uma ampla gama de oportunidades disponi-
veis para os fabricantes de confeitos que utilizam o seu
popular substituto do agucar, o Isomalt. Novos conceitos
no estande incluem balas recheadas, que combinam balas
duras e mastigaveis, bem como balas “verdes”, que apdiam
uma abordagem sustentavel em relagdo a sua produgao. A
ferramenta “Colegdao de Doces” demonstra a abordagem
pioneira da Beneo com relagao ao mercado de confeitos
sem aglicar e prova que conceitos novos, saudaveis e sa-
borosos sdo viaveis. Além de idéias para diversos sabores
bem como a combinagao de textu-
ras mastigaveis e duras,a“Colegao
de Doces” também mostra como
poderiam ser os confeitos do
futuro, com sensac¢des de sabor
mais prolongado, baixa higroscopi-
cidade para uma melhor vida util,

TETRA PAK CONSTROI
FABRICA DE
EMBALAGENS NA INDIA

A Tetra Pak, lider mundial em solugGes para proces-
samento e envase de alimentos, anuncia uma nova fabrica
de embalagens em Chakan, na india, perto de Pune. Com
o investimento de €100 milhSes, a fabrica é projetada
para atender a crescente demanda da industria de bebidas
lacteas e de bebidas a base de frutas da india, do Sul e
Sudeste Asiatico e do Oriente Médio. A nova fabrica tera
uma capacidade inicial de produgéo anual de 8,5 bilhdes de
embalagens, com o potencial de aumentar para |6 bilhoes.
Na unidade serao produzidos materiais para embalagens
Tetra Brik® Aseptic, Tetra Fino® Aseptic e Tetra Classic®
Aseptic. O desenvolvimento indiano segue as caracteristicas
dos recentes investimentos de aumento da capacidade de
producio na China, Paquistao, Russia e Brasil. Impulsionada
pelo crescimento econdmico, pela classe média emergente
e pelo aumento da demanda por conveniéncia e praticidade,

diferentes formatos e combinagdes de sabores, limitados
apenas pela imaginagao, nao pela tecnologia. As balas
“verdes” estdo se tornando cada vez mais populares, tanto
para os consumidores, como para os fabricantes de balas.
Considerando isto, conceitos de balas verdes no estande
na ISM 201 | incluem o “Amoretto”, uma bala com sabor
de amareto e “Cobeca”, uma bala com sabor café. Gragas
a sua baixa higroscopicidade, as balas com Isomalt nao
requerem nenhuma embalagem adicional e, devido ao fato
de ser um ingrediente de origem natural, ele reduz ainda
mais o rastro de carbono do produto.A Beneo também
aproveitou a ISM 201 | para promover sua linha de amidos
de arroz nativo como o Remy B7, Remy FG e Remyline
AX DR, que sao utilizados pelos fabricantes de alimentos
lideres em seus produtos, ao invés do diéxido de titanio. O
amido de arroz da Beneo é reconhecido pela sua extrema
brancura e, diferente do amido de milho ou trigo, ndo tem
nenhum brilho amarelado ou acinzentado. Isto torna os
amidos de arroz nativo da Beneo substitutos ideais para o
dioxido de titanio em aplicagdes de confeitos como cober-
turas. O portfélio da Beneo apdia o desenvolvimento de
chocolates com teor de agucar reduzido. Ao incorporar a
inulina Orafti® e o Isomalt em suas criacées de chocolates,
os fabricantes podem desenvolver produtos com calorias
reduzidas que tém pouco agucar
ou que apresentam uma alegagao
de “sem adicdo de aglcar”, com

baixa glicemia. Além disso, o uso

b e I v !
0 dainulina no produto aumenta o

seu conteldo de fibra alimentar e
promove a saude digestiva.

orafti

o mercado de embalagens cartonadas para bebidas deve
crescer de 757 milhSes de litros em 2010 para 1,3 bilhdo
de litros em 2013 na india, Bangladesh e Sri Lanka. A mesma
tendéncia esta ocorrendo no Sul e no Sudeste Asidtico, onde
este mercado devera crescer de 3,6 bilhdes para 5,4 bilhdes
de litros nesse periodo. No Oriente Médio, também se espera
um aumento, de 8,3 bilhdes de 10,6 bilhdes de litros.Até o
momento, a Tetra Pak ja investiu cerca de €24 milhdes na
fabrica existente em Pune (india), que esta em operagio ha
quase 14 anos e esta prestes a atingir sua capacidade total.
Entre as suas instalagdes a nova planta de embalagem tera
um Centro de reconstrugdo de maquinas, para prestagio
de servigos técnicos, tais como apoio para novos clientes e
também reforma e adequagdes dos equipamentos.A unidade
também tera um Centro de Inovacio e Desenvolvimento
de Produto, que tera um laboratério, uma planta piloto de
processamento e uma planta piloto de envase para atender
aos novos desenvolvimentos e formulagdes de produtos
dos clientes. A nova planta também contara com diversos
recursos ambientalmente eficientes, como a utilizagdo de
energias e materiais renovaveis, recuperagao de calor para
gerar ar condicionado e aproveitamento de aguas pluviais.
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CORN PRODUCTS ANUNCIA INVESTIMENTOS NO BRASIL

A Corn Products Brasil investira, nos proximos anos,
cerca de R$ 170 milhSes no Brasil. O objetivo é expandir
a sua capacidade de processamento de milho, ampliar suas
linhas de producgao e continuar a desenvolver novos ingre-
dientes para as industrias de alimentos, bebidas e outros
segmentos industriais. Atualmente,a Corn Products Brasil
possui cinco unidades fabris localizadas nas cidades de
Mogi Guagu, SP, Conchal, SP, Balsa Nova, PR, Cabo de Santo
Agostinho, PE, e Alcantara, RJ, que atendem aos mercados
nacional e internacional. Os investimentos previstos serao
aplicados na expansdo de varias linhas de ingredientes
para atender a crescente demanda de mercado. Segundo
a empresa, esse investimento permitira manter o ritmo de
crescimento necessario para atender a demanda de clientes
nos mais diversos segmentos.

A Corn Products Brasil € uma subsidiaria da Corn Pro-
ducts International e esta no Brasil desde 1929. A empresa
fornece ingredientes como amidos de milho, xaropes de
glicose, xaropes da alta maltose, maltodextrinas, corantes
caramelo, poliois e 6leos, entre outros, para uma grande
variedade de setores, como alimentos, bebidas, produtos
farmacéuticos, higiene pessoal, papel, papelao ondulado,

mineragdo e nutrigao animal. Ao longo de seus mais de
80 anos no Brasil,a Corn Products Brasil cresceu em linha
com esses segmentos industriais e ampliou sua participagao
em novos mercados, gragas as estratégias de investimentos
constantes em inovagao, aquisi¢oes e construgao de novas
linhas de produgao em suas fabricas. A expansao da varie-
dade de solugdes oferecidas aos clientes foi acelerada com
a abertura de seu Centro de Desenvolvimento e Aplicagao
de Ingredientes em Mogi Guagu, SP, em 2008.

Em 201 I,a Corn Products planeja também completar a
instalagido de nova unidade para a produgio do Enliten™,um
adogante natural de alta intensidade, baixa caloria e sabor
agradavel, atendendo a demanda do mercado brasileiro e
internacional.
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BRASIL!: COMO VOCE SEMPRE QUIS!!

A CitromaxFlavors traz para vocé a nova linha de pimentas brasileiras. Elaboradas por um modemo e exdusivo processo
de labricacio, pemite que vocé sinta a sensacio das pimentas frescas, com manutencio total da cor, sabor e odor.
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Rua da Lagoa, 156 Cumbica - Guarulhos - 5P
www.citromaxflavors.com
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Aditivos e ingredientes para Indistrias
de Alimentos, Bebidas e Racdes.

ADITIVOS & INGREDIENTES

o

v Antioxidantes

v/ Aminoacidos

v Aromatizantes

v Conservantes

v Corantes Artificiais (Ajanta)
v Edulcorantes de Corpo

v Edulcorantes Intensos (Naturais e Sintéticos)

v Emulsificantes
v Funcionais/Nutracéuticos

www.sunset-foodingredients.com.br

v Hidrocoldides/Espessantes

v/ Oleos Essenciais

v/ Realgadores de Sabor

v/ Reguladores de Acidez/Estabilizantes

v/ Sucos Concentrados

v Vegetais Desidratados

v/ Saneantes/Floculantes/ Tratamento de dgua

*Formulamos Blends
e-mail: vendas.sunset@uol.com.br = Fone/Fax: (11) 4655-4678 / 4652-2000

ESTEVIA AVANCA NO MERCADO DE ADOCANTES NATURAIS

Um arbusto de cerca de 70 cm de altura, originario da fronteira
entre o Paraguai e o Brasil, esta colocando a prova a forga do agu-
car de cana nas mesas de todo o mundo. A desafiante é a estévia,
cujas folhas servem a produgido de adogante, considerado mais
saudavel do que o agticar comum. De acordo com o Stevia World
Forum,organizagao que representa os maiores players do mercado
da planta, até 2012 espera-se que haja uma substituicao de 40%
do consumo de aglicar por estévia no planeta.Tradicionalmente,a
Steviafarma obtinha estévia por meio da importagao, em especial
do Paraguai e da Argentina, mas decidiu investir de maneira firme
em plantios proprios. O objetivo era diminuir a dependéncia de
fornecedores externos e aproveitar o potencial de crescimento
do mercado de adogantes. Estima-se que a demanda mundial pelo
produto possa ser suprida por 350 mil hectares, sendo que 10%
desse montante ja esta plantado na China e o restante ainda esta
por ser explorado. Ao todo, existem no mundo apenas dez indUs-
trias de extragio de estévia, concentradas no Japao e na China.O
primeiro passo da Steviafarma para estabelecer seu préprio plantio
foi desenvolver uma variedade de qualidade superior as existentes
no mercado até entio.As folhas de estévia possuem dois principios
ativos importantes: esteviosideo e rebaudiosideo. O esteviosideo
adoga 300 vezes mais que o aglicar comum; o rebaudiosideo,400
vezes mais. As plantas provenientes do Paraguai - chamadas de
crioulas, e até entio as mais plantadas, tém em sua composi¢ao
cerca de 20% de rebaudiosideo (que proporciona um doce mais

puro, mais proximo do agucar de cana) e 80% de esteviosideo
(que apresenta um sabor mais amargo).Assim, a Steviafarma de-
cidiu promover uma selegao para concentrar o cultivo em uma
variedade com maior teor de reubadiosidio. Foram feitas pesquisas
com materiais provenientes da Argentina, Paraguai, China e Japao,
obtendo-se uma folha mais nobre, que ha pouco mais de cinco
anos é replicada no campo de producio, na cidade de Angulo, no
Parana.Atualmente, a Steviafarma distribui o plantio em 200 hec-
tares. Parte dessa drea ainda esta sendo semeada, mas 60 hectares
ja foram colhidos em dezembro passado. A previsio é de que
a cada 90 dias seja realizada uma colheita (interrompida apenas
pelo inverno), com produtividade estimada entre 3,5 mil e 4 mil
quilos por hectare ao ano. De fato, 0 plantio de estévia em grandes
proporgdes é novidade. A maioria da produgdo vem de pequenas
propriedades. Uma das explicagdes € a falta de tecnologia para
ampliar o cultivo, por isso,a Steviafarma teve de desenvolver seus
proprios equipamentos. Para manter essa custosa infra-estrutura -
que inclui mudas de boa qualidade, toda a area de plantio, caldeira,
secador e uma logistica robusta -,a Steviafarma fez parceria com
uma multinacional norte-americana, cujo nome nao ¢ revelado.
Na primeira fase de investimentos,a empresa estrangeira injetou
US$ 1,5 milhdo no projeto.Parte da produgao de estévia que saira
de Angulo deve ser destinada a fabricagdo de adogantes para o
mercado interno, mas o parceiro internacional da Steviafarma
deve abocanhar a maior parte da colheita.

INDUSTRIA AMERICANA
LANCA NOVO ROTULO
PARA ALIMENTOS

Empresas fabricantes de alimentos e bebidas dos Estados
Unidos apresentaram uma nova proposta de rétulo que coloca
na parte da frente da embalagem a quantidade de calorias,gordura
saturada, sédio e carboidratos totais. Em alguns produtos, havera
ainda um icone que destacara nutrientes “bons”, como potassio,
fibras, vitaminas A, C e D, calcio, ferro e proteina. O modelo foi
criado em resposta aos 6rgaos reguladores dos Estados Unidos,
que pediram embalagens com informagées mais claras e preci-
sas para ajudar a combater a obesidade. Segundo a indUstria, as
novas embalagens estardo no mercado ainda neste ano. Criticos
disseram que o rétulo nao diferencia nutrientes bons de ruins e
que o anuincio € uma tentativa de driblar a regulamentagao em
andamento na FDA (agéncia reguladora de remédios e alimentos).

DUPONT COMPRA DANISCO
EAVANCA NO
MERCADO DE ALIMENTOS

A fabricante de produtos quimicos, materiais de construgao
e produtos agricolas DuPont anunciou a compra da empresa
dinamarquesa de enzimas e ingredientes alimenticios Danisco por
5,8 bilhSes de dolares para aumentar sua posigao no crescente
setor de alimentos. O negdcio permitira a DuPont ingressar em
um segmento da indUstria quimica - de aditivos alimenticios - li-
derado ha tempos pela rival International Flavors and Fragrances
Inc. A operagao também solidificara a cooperagdo ja existente
entre ambas companhias na area de tecnologia para bioetanol
avangado. O negécio foi estruturado como uma oferta publica
formal, avaliando as acdes da Danisco em 665 coroas dinamar-
quesas a vista. A operagao devera estar concluida no inicio do
segundo trimestre.A DuPont espera um lucro por agdo em 201 1.



