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UNICA MARCA DE COLAGENO E GELATINA
QUE POSSUI O CONTROLE TOTAL DA
MATERIA-PRIMA DESDE A ORIGEM.

Genu-in é cuidado e inovacdo do comeco ao fim. Ja nas fazendas, os fornecedores sdo monitorados diariamente
através de satélites exclusivos para garantia das melhores praticas de sustentabilidade e bem-estar animal. A marca
ainda é a Unica com transporte dedicado e especializado, permitindo maior controle da temperatura da
matéria-prima, proporcionando um produto final com melhor qualidade sensorial e funcional. Atuando como
industria 4.0, Genu-in também é sindnimo de sustentabilidade com uma fabrica prépria totalmente automatizada,
além do foco no desperdicio zero e redso da agua.

Toda essa cadeia integrada de cuidados representa o compromisso da Genu-in em oferecer coldgeno e gelatina da
mais alta qualidade com total rastreabilidade, controle e transparéncia desde a origem. Confiabilidade assim, sé
com Genu-in.

Conheg¢a QGenu-in" | i fe

Os Peptideos de Colageno Genu-in Life possuem alta
pureza, com teor de proteina superior a 97%* alta
biodisponibilidade e bioatividade. Por isso, sdao a
solucdo ideal para o cuidado integral do corpo.

Acao 360°: Saude da pele, ossos,
articulacoes e musculos.

Conheg¢a QGenu-in* | ge |

Eleve suas criagbes de confeitaria ou farmacéuticas
com Genu-in Gel Gelatina, o texturizante ideal
desenvolvido para atender as demandas das suas
aplicagdes. Este ingrediente versatil € um hidrocoldide
proteico puro de origem natural, perfeitamente
adequado para uma ampla gama de usos culinarios e
farmacéuticos.

Bloom: 250 - 220 - 200 - 180
Mesh: 8 - 20 - 30 - 40

Entre em contato
com O NOsso time
comercial e saiba mais.

@ Genu-in®

from s

www.genu-in.com

*Com base no peso seco.

Mais que uma
distribuidora de
produtos quimicos,
somos a extensao
do seu negocio.

Contamos com 8 centros de distribuicao
estrategicamente localizados no Brasil,
expandimos nossa presenca além das
fronteiras, alcangcando mercados na
Argentina e no México e representamos
cerca de 400 fornecedores globais,
solidificando nossa posicdo como

uma das principais distribuidoras de
produtos quimicos na América Latina.

Somos uma parceira global de confianca,
comprometida em impulsionar o
desenvolvimento dos nossos clientes
através de servigos e solugdes inovadoras.

www.anastacio.com
contato@anastacio.com
11 2133-6600

A

QUIMICA _
- Nutricao Humana
nastacm e Espgortiva
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TENDENCIAS SAUDAVEIS E
INOVACOES NA INDUSTRIA

Bem-vindos a mais uma edigdo da revista All, que neste més traz um tema que esta cada vez mais em alta e

modificando as demandas da industria alimenticia: o clean label.

Se antes os consumidores ndo compreendiam as informagdes que liam nos roétulos dos alimentos, hoje esse
comportamento mudou. Eles exigem produtos cada vez mais sauddveis e menos processados, o que tem gerado
uma grande transformagdo para as empresas em busca de alternativas que se encaixam no conceito clean label, que

tratamos nessa edicdo com exemplos das empresas ADM Nutrition, Kerry Group e Givaudan.
Seguindo quase na mesma ldgica da exigéncia por produtos sauddveis, o uso de fosfato nos alimentos também é
questionado. A boa noticia, como veremos nas paginas a seguir, € que as empresas ja estdo oferecendo alternativas

para se adaptar, como a IMCD Brasil e a Innophos, que colaboraram com a nossa pesquisa sobre o tema.

Temos ainda uma entrevista com o novo CEO global da Beneo, Olivier Roques, que nos contou sobre os planos

para o futuro da empresa sob a sua gestdo.

Tenha uma 6tima leitural

All

Equipe Aditivos | Ingredientes

Editorial

iINDICE

Entrevista

Mercados e Inovacao na Rota do Novo Ceo

“Estamos monitorando de perto os mercados em busca de
possiveis investimentos que se encaixem em nosso portfélio”

Olivier Roques - Diretor Executivo e membro
da Diretoria Executiva da BENEO

"
ce Vocé sabia?
Sa I a o Curiosidades que fazem parte do dia a dia do mercado.
(X X

Clean label: a nova transformacao do setor

A demanda por *“rétulos limpos” estd promovendo uma mudanga na
indUstria, que estd inovando para mostrar como € possivel se adaptar.

Fosfato: velho conhecido da indUstria

Novas tendéncias surgem frente a desafios impostos as empresas por
apresentarem alimentos mais sauddveis sem renunciar ao uso de fosfatos
entre os ingredientes.

Bebidas

Temas relevantes abordados pelos principais players desse setor.
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Jean-Pierre Wankenne

Conhega nosso Portfélio

A Analitic foi fundada em 1984 como empresa de

servico para atender a comunidade cientifica nacional, com :
WWW.iInsumos.com.br

tecnologia de precis:?lo. Tel: (1) 99834-5079
Com o passardos anos visualizou um potencial de atuacao Av. Sargento Lourival Alves de Souza, 130
) o . . 04675-020 - S3o Paulo, SP
na drea de autotestes, iniciando assim a linha Confirme, de
facil manuseio e alta performance, primeiramente com testes Aditivos | Ingredientes é uma publicacio A Ana | ItIc vem
de gravidez em diferentes dispositivos e posteriormente mensal da Editora Insumos Ltda.

fazendo a diferenca

ampliando para fertilidade feminina e masculina, menopausa Referéncia no setor de ingredientes 2
e também testes para uso profissional. para almentos e bebicas hd mais de trazendo o que ha de
26 anos, oferece contetido confidvel e :
de qualidade sobre temas relevantes me | h orem insumaos
Em 2016 notando a caréncia de alternativas de insumos para tomadores de decisio do setor: : d - :
com alta qualidade a precos acessiveis iniciou sua segunda e Cem anplee eizzicdo alendiio Para as Industrias
terceira divisao,a ANALITIC INSUMOS com a finalidade de editori, traz andlises aprofundadas das b raSi |e | ras

tecnologias, processamentos, aplicagdes
e participagao de mercado dos
setores cosmético, farmacéutico, alimenticio e de nutricdo ingredientes utilizados na indUstria.

animal, assim como traduzindo informativos técnicos em

tornar acessivel insumos para as industrias brasileiras, nos

Publicagdes da Editora Insumos:
Aditivos | Ingredientes, especializada em
ingredientes para alimentos e bebidas;
Guia de Fornecedores Aditivos |

sua linha Inlab.

Ingrediientes, o mais completo banco de Aminoacidos Vitaminas Cosmeéticos
dados de fornecedores de ingredientes Antibioticos Enzimas Nutricao Animal e
sl neiies e ors [Nhiecuiiess, Corantes Aditivos Alimentares Humana
com quatro edi¢des anuais HioE ;
incorporadas 2 Aditivos | Ingredientes; Conservantes Excipientes Alimentos
Ciaesimedeonels | Niireliees, Fitoterapicos Lubrificantes Farmacias de
g ANA LITI c com informagdes sobre produtos, e 5 !
z INSUMOS ingredientes e fornecedores do setor; Quimicos ESpeSSE ntes man|pU|aQ§D e
o - | | Plant-Based BR, publicagio que trazas Suplementacao Insumos farmacéuticos farmacéuticas
[ A Analitic faz a diferenca em produtos e servicos. dltimas novidades e tendéncias nacionais
2 L e internacionais do mercado a base de
= www.analiticinsumos.com.br ez @ e 35 Bes: neredlais
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ENTREVISTA

Entrevista: OLIVIER ROQUES

benee

connecting nutrition and health

MERCADOS E INOVACAO
NA ROTA DO NOVO CEO

Presente em mais de 80 paises, a BENEO é uma das principais

empresas mundiais no desenvolvimento e produgao de

ingredientes funcionais de fontes naturais para alimentos,

ragoes e produtos farmacéuticos. No 2° semestre deste ano,

anunciou o seu novo CEQO, Olivier Roques, com mais de trés

décadas de experiéncia na industria de ingredientes.

Como avalia a transigiao de lideranga na BE-
NEO? Quais sio as principais mudangas que
pretende implementar, especialmente em ter-
mos de visio estratégica e foco nos negécios?

A BENEO ¢é uma empresa que tem como
objetivo conectar nutricao e saude. A salde
é um foco claro no qual a BENEO tem uma
experiéncia duradoura e que continuaremos
aproveitando. Estamos analisando ainda mais
de perto as ofertas para nossos clientes que
sao projetadas para impulsionar seus negdcios
e produtos nos segmentos de salde e nutricdo.
Isso inclui, mas ndo se limita a nutricdo esportiva,

controle de peso e envelhecimento saudavel.

Olivier Roques,
Executivo e membro da Diretoria Executiva da BENEO

A BENEO ja tem uma forte presenga
internacional. Quais mercados sao prio-
ritarios para expansao nos préximos anos
e que terdo um impacto significativo no
mercado global?

A BENEO tem sua presenca historica e li-
deranca de mercado na Europa, onde grandes
oportunidades permanecem com a evolugao
da demografia. Depois de abrir uma segunda
fabrica de producdo de fibras de raiz de chi-
coria no Chile, conseguimos acelerar nosso
crescimento em todas as Ameéricas para todo
0 nosso portfélio. Acredito que a Asia-Pacifi-
co seja a maior oportunidade de crescimen-
to para a BENEQO, devido ao tamanho dos
mercados e ao apetite local pelos beneficios

a salde que nosso portfélio oferece.

Considerando a crescente demanda por
produtos a base de plantas e alimentos mais
saudaveis, quais s3o prioridades em termos
de inovagdo e desenvolvimento de novos
ingredientes? A BENEO planeja investir em
novas tecnologias ou parcerias para acelerar

esse processo!

66

A salde é um foco claro
no qual a BENEO tem uma
experiéncia duradoura

e que continuaremos
aproveitando. 9 9
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Estamos monitorando de perto os mer-
cados em busca de possiveis investimentos
que se encaixem em nosso portfélio. Como
uma empresa voltada para a ciéncia, conti-
nuaremos a cCooperar Com NOssOs parceiros
na realizagdo de estudos cientificos para
comprovar os beneficios a saide de nossos

produtos. Um exemplo mais recente é um

66

Estamos monitorando
de perto os mercados
em busca de possiveis
investimentos que se
encaixem em nosso
portfélio.

)Y

estudo com nosso carboidrato inteligente
Palatinose™. Ele se soma aos resultados
de outros estudos, mostrando que a Pala-
tinose™ desencadeia uma maior liberacdo
do hormonio derivado do intestino GLP-1
e, portanto, apoia efetivamente o controle
de peso. Também lancamos uma farinha de
cevada integral, natural e de rétulo limpo,
enriquecida com 20% de beta-glucanos. Ela
contribui para o controle do agucar no san-
gue e para a saude cardiovascular e também
permite o enriquecimento de fibras. Uma
aplicagdo importante sdo os produtos de
panificagdo. Essa ampliagdo do nosso port-
folio de fibras foi apoiada por uma parceria

estratégica na América do Norte.

ADITIVOS | INGREDIENTES
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A BENEO tem se comprometido com a
sustentabilidade desde o inicio de sua histo-
ria, mas o tema tem crescido em importancia
no setor, assim como os desafios. Como a
BENEO busca superar esses desafios mais
recentes, inclusive os impostos pelas mu-
dangas climaticas?

Como empresa, estamos cientes de
que produtos alimenticios e ragées mais
sauddveis exigem também um planeta
saudavel. A estratégia de sustentabilida-
de da BENEO estd ancorada em nosso
chamado "Plano Planeta Sauddvel". Entre
outras coisas, isso inclui o objetivo de
proteger os recursos valiosos, porém
limitados, da Terra, promovendo a biodi-
versidade e apoiando nossos agricultores
a tornarem seus negdcios resistentes aos
desafios futuros. Apoiamos, por exem-
plo, projetos de agricultura climéatica que

se concentram no intercambio de kno-

66

A estratégia de
sustentabilidade
da BENEO esta
ancorada em
nosso chamado
"Plano Planeta
Saudavel

)Y

w-how entre agricultores e fabricantes
de ingredientes. Outro aspecto é nosso
objetivo de reduzir significativamente o
impacto ambiental de nossa producdo
de alimentos e ragdes, ao mesmo tempo
em que crescemos como empresa. Em
nossas unidades de producdo, investimos
em projetos de economia de energia e na
mudancga para fontes de energia renova-
veis. De fato, quase 100% da eletricidade
total comprada em nossas fabricas ja vem

de contratos de eletricidade verde.

Os padrées de consumo estiao mudando
em um ritmo cada vez mais rapido. Como
isso afeta e orienta a estratégia da BENEO
para se manter competitiva no mercado a
longo prazo?

A equipe de Inteligéncia de Mercado e
Insights do Consumidor da BENEO nos
permite identificar as tendéncias mais
significativas, bem como as emergentes.
A partir dos resultados dos estudos, de-
terminamos os produtos mais relevantes
a serem desenvolvidos para completar
nossa oferta aos clientes. Isso pode in-
cluir novos ingredientes individuais, bem
como combinagdes ou novas alegagdes.
Isso também abrange a personalizagao
de soluc¢des regionais e locais, levando
em consideragao as papilas gustativas e

as regulamentagdes locais. m
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a quinoa,
apesar de ser considerada

um grao, é na verdade uma
semente? Rica em proteinas, ela

contém todos os nove aminoacidos

essenciais, o que a torna uma das poucas
fontes vegetais de proteina completa.
Além disso, ela ndo contém gliten, por

que o

chocolate isso pode ser incluida na dieta

de pessoas com doenga
celfaca.

amargo € um dos
alimentos mais ricos
em antioxidantes? Ele
contém flavonoides,
que ajudam
a melhorar a

: - , que o mel nunca
circulagdo sanguinea

e a saude do coragao.
Além disso, quanto
maior a porcentagem de

estraga’ Isso acontece

porque ele é composto
(o] d urai

80% por aglicares naturais e o

restante é praticamente umidade.

cacau, mais beneficios . L
Devido a essas caracteristicas,

o chocolate oferece

d ocorre uma inibigao da
para a saude.

proliferacdo de micro-
organismos que poderiam
causar a deterioracao
do mel.

que o molho de
soja (shoyu) tradicional €
feito através de um processo
de fermentacdo que pode durar

até dois anos! Esse método longo e Qe © azas

artesanal resulta em um sabor mais de oliva extravirgem,

além de ser um dos pilares

complexo e uma variedade maior _ .
da dieta mediterranea, deve

de nutrientes em comparagao

208 ShO)/US pFOdUZidOS ser armazenado em reC|p|entes €scuros

para manter suas propriedades! A exposicao a
luz pode oxidar o azeite, reduzindo seus beneficios

industrialmente.

antioxidantes e seu sabor. Hoje, o mercado
mundial desse alimento é dominado pela
Espanha, na lideranga,
Itdlia e Grécia.
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CLEAN LABEL

CLEAN LABEL

CLEAN LABEL™ .

NDENCIA QUi

JRMANDO

ke ot <) -

Desafios, inovagoes e o futuro de um mercado

que nao para de crescer

Devido ao aumento da preocupacdo com a sustentabilidade e

“ROTULO LIMPO” E
A VIDA SAUDAVEL

Para muitos pesquisadores
em tendéncias, os alimentos
clean label estao definindo o
futuro da indUstria do setor.
Entre os motivos, estd o au-
mento da preocupagao dos
consumidores em manterem
hdbitos de vida mais sauda-
veis: o estudo "Panorama
do Bem-Estar Corporativo
2024", feito pela Gympass,
Identificou que a busca pela
saude fisica, emocional e ali-
mentar iria crescer em 2024.

Em traducao literal para
o portugués, o termo clean
label significa "rétulo limpo”,
mas a ideia ndo estd restrita
apenas a isso e nem se trata
somente da questao visual da
embalagem. O termo € utili-
zado para designar produtos
mais naturais, que nao con-
tenham aditivos quimicos e
sejam menos processados.

Na direcdo de uma vida
com mais salde e bem-estar,
0s consumidores também se

tornam mais exigentes, pois

componentes, sem “entreli-
nhas”. Ou seja, ndo se trata
apenas de informar que o
alimento € saudavel, pois
agora € necessario provar
Isso, sendo transparente
nas informagoes do rétulo
quanto aos ingredientes e
matérias-primas utilizados.

Nao se espera que essa

tendéncia diminua, muito

Um exemplo cada
vez mais comum é
evitar o conservante
sintético benzoato de
sodio para aumentar
a vida util de um
alimento, optando
pelo extrato de
alecrim, que € natural
e tem 0 mesmo
efeito.

pelo contrdrio. Segundo a
projecao da Euromonitor
Internacional, o setor de
alimentos saudaveis deve
seguir crescendo no Brasil.
A estimativa € de um au-
mento de 2/% até 2025,

ja houve crescimento de
33% no periodo entre 2015
e 2020, com faturamento
de R$ 100,2 bilhdes. Acre-
dita-se que a pandemia
também € um dos fatores
que acelerou essa tendén-
Cia, jJd que a preocupagao
com a sadde ganhou mais

prioridade.

MUDANCAS PARA
O MERCADO

As novas exigéncias
dos consumidores causam
mudancas na rotina e nos
processos dos fabricantes,
que precisam inovar para
atender a demanda por pro-
dutos clean label. Uma das
questdes importantes € que

o prego do produ-

to passa a ter
menos fator |
de decisao de

compra,

a saude, os consumidores buscam alimentos que sejam

esperam que os produtos sem esque-

minimamente processados, criando um novo movimento na
apresentem de forma clara  cer que

industria alimenticia

ADITIVOS | INGREDIENTES
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CLEAN LABEL

"Acreditamos que o
processo de criagao
de novas solugoes
deve ser realizado
em colaboracao
com os clientes
visando diretamente
as mudancas de
comportamento
e exigéncias dos
consumidores
finais. A conexao
com o publico-alvo
especifico faz toda
a diferenga, por isso
temos intensificado
os esfor¢os para

pois o fato de o alimento
ser sauddvel € o que ganha
relevancia.

Uma pesquisa publicada
pelo Instituto Akatu e GlobeS-
can,em 2022, j4 identificava a
relacdo entre os novos hdbrtos

e a disposicao dos consumi-

dores em pagarem mais para

terem alimentos que conside-
ram como verdadeiramente

saudaveis.No Brasil, 0 estudo

entrevistou 1.000 pessoas.

Os resuftados ressaltam os
comportamentos como a
procura dos produtos clean
label e a preocupagao com o

consumo consciente:

dos brasileiros
estao dispostos
a pagar mais
por produtos/
marcas

sustentaveis.
\ J

Esses dados apontam
que a sustentabilidade, de
fato, estd em alta, o que se
reflete nos hdbitos alimen-
tares e em toda a cadeira
produtiva. Hoje, os consu-
midores que aderem ao
movimento clean label ndo
esperam apenas que o ali-
mento seja mais saudavel,
mas também que a sua
embalagem seja sustentdvel
e que a empresa promova
programas e pesquisas na
drea para diminuirem o seu

Impacto ambiental.

As exigéncias incluem
coeréncia entre as estra-
tégias de marketing e os
processos de producao.
Com acesso facil e rdpido
as informacdes disponiveis
na internet, o consumidor
entende mais sobre aquilo
que € e é capaz de identifi-
car aditivos artificiais mesmo
em rdtulos que vendem um
alimento “saudavel”. Essa €
uma realidade que n3o se
precisava lidar tdo direta-
mente hd 40 ou 50 anos,

por exemplo.

CLEAN LABEL

ALERTA DE
TENDENCIA:

Empresas como a ADM, que
pesquisam sobre o comporta-
mento dos consumidores para
guiar a sua produgao, notam que
ha uma tendéncia na pausa para
o lanche, o "snacking diario™:
ele se tornou um verdadeiro
momento de descompressao na
rotina diaria. Além de satisfazer
a fome, as pessoas consomem
aquilo que traz beneficios a
saude, sem renunciar ao sabor,
que seja proteico e traga um
sentimento de "recompensa” e
a quebra da monotonia no dia.
Nao é mais apenas “comer por
obrigagao”, mas por prazer e
bem-estar em um novo lifestyle.

desenvolver
PrOdUtO_S que dos brasileiros ) M e d & d’
proporcionem tém intenco ais do que Ingredientes.
uma experiéncia de mudar
indulgente, mas para um estilo S | = A
que tambérm sefam | Bevida GEDE olugdes para o seu negacio.
alinhados aos |\ saudavel. )
valores dos clientes ' INGREDIENTES ACIDOS CARBOIDRATOS FUNCIONAIS NUTRACEUTICOS
de saudabilidade, : AMINOACIDOS CONSERVANTES GOMAS
sustentabilidade ~ Uma empresa cuidada por todos! AMINOACIDOS EDULCORANTES PROTEINAS
dos brasileiros INSTANTANEOS FOSFATOS VITAMINAS e outros ingredientes

n
e bem-estar. entrevistados

A TRATHO INGREDIENTES oferece uma selecdo de ingredientes que atende as exigéncias dos 6rgaos competentes, clientes
afirmaram que

e provedores, alinhada a um planejamento estratégico participativo e com eficiéncia em todos os processos da empresa.

as decisoes
de compra
sio muito Frota prépria de caminhdes; Importacdo direta; Suporte em todos os departamentos;
Q influenciadas Parceiros em territério nacional e internacional; Estoques reguladores; Certificagdo ISO 9001:2015;
g Ingredientes padronizados e homologados; Laboratério; Certificagdo ISO 14001:2015 (2025);
a por marcas que Rastreamento de toda a cadeia; Custos competitivos; Certificago MAPA.
5 : impulsionam
4 Natdlia Favaro, Gerente de i
2 Marketing para Solucbes de a agricultura 55 11 2500-3506 — ingredientes@tratho.com.br Filiis: iratho.com.br
2 Nutricdo Humana e Alimentos sustentavel. Matriz: Rodovia Presidente Dutra, Km 204 Caxias do Sul/RS - Joinville/SC Yo
5 da ADM para América Latina Perobal Aruja/SP — CEP 07431-000 Juiz de Fora/MG - Nova Friburgo/RJ n m
< T T e B
14
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CLEAN LABEL

DESAFIOS PARA A
INDUSTRIA

Com o novo cendrio, as
fabricantes precisam adotar
uma série de estratégias
integradas para comunica-
rem com eficiéncia os seus
produtos clean label. Por isso,
além da reformulacao para
eliminar aditivos artificiais, as
empresas precisam melho-
rar os rétulos,apresentando
informacoes claras, mas, ao
mesmo tempo, detalhadas, e
esclarecendo a origem dos
ingredientes. A obtencao de
selos e certificacdes € outra
medida que cresce e sao
ferramentas para atestar os
padroes de qualidade, con-
ferindo ainda mais seguranca
na hora da compra.

As acdes de marketing
também sao impactadas e
se tornam cada vez mais
nichadas. Se antes os pro-
dutos sauddveis eram mais
voltados a um padrdo es-
pecifico de pessoa adulta
que, em tese, praticava
exercicios fisicos, hoje a
possibilidade € muito mais
ampla.As estratégias devem

pensar na venda para publi-

cos como bebés e idosos,
por exemplo.

Outro desafio € a fafta de
clareza e uniformidade sobre
o significado exato de clean
label, que gera ndo apenas
duvidas, mas informacdes
incorretas sendo comparti-
lhadas. Embora esteja cada
vez mais popular, nem todas
as pessoas tém a mesma
compreensao do seu signifi-

cado,como indica o relatério
global FMCG Gurus:

Apenas 41% dos
entrevistados
conhecem o

termo clean label

no contexto de
alimentos e bebidas.

As empresas, portanto,
precisam vencer a barrei-
ra na comunicacdo para
alcangar essas pessoas de
maneira clara. Mais do que
Isso, elas devem encontrar
o caminho para quebrar
paradigmas relacionados aos
alimentos sauddveis,como a
Ideia de que “‘sao sem sabor”
ou “ndo valem o custo-be-

neficio”.

"Equilibramos as
demandas dos
consumidores

com tecnologias

funcionais,
sustentaveis e
seguras. Podemos

tornar os alimentos

Mais seguros e
duraveis usando
solugdes naturais

de extensao
de prazo de
validade feitas
com ingredientes
naturais. Nossos
ingredientes de
preservagao
clean label
frequentemente
equiparam ao
prazo de validade
dos conservantes
convencionais, o
que significa que
nao ha necessidade
de comprometer
a durabilidade ao
mirar em produtos
premium e/ou
naturais."

Pedro Tatoni, Gerente de
Marketing da Kerry Group

SUBSTITUICOES

Para que a industria
possa se adequar ao
novo conceito, muitas
alteracdes estao sendo
feitas nos processos de
producdo. Isso significa
substituir ingredientes
artificiais que cumpriam
funcdes de conserva-
cao, sabor e estabilida-
de, entre outros. Para
empresas que sempre
trabalharam com esse
tipo de insumo, os desa-
flos sao maiores, jd que
em alguns casos leva a
uma transformacdao na
cultura organizacional e
até mesmo no posiciona-
mento de mercado.

Na producao de sor-

vetes e maioneses, por

"A Duas Rodas
aposta no conceito
clean label muito
antes da sua
contextualizacao,
desde a sua
fundagao, quando
em 1925 nossos
fundadores
viram no Brasil a
oportunidade do
desenvolvimento e
produgao de dleos
essenciais a partir

de plantas tropicais.

Entao, podemos
dizer que a busca
pela naturalidade e
simplificacao esta
em nosso DNA"

Luiz Aguiar, Gerente de
Marketing da Duas Rodas

CLEAN LABEL

exemplo, o extrato de
quilaia € um texturizante
natural com multiplos usos,
servindo como emulsifi-
cante para auxiliar na vis-
cosidade, além de manter
a carbonatacado de refrige-
rantes por mais tempo.
No caso de antioxidan-
tes sintéticos,como o BHA,
BHT e TBHQ, estdo sen-
do utilizados vegetais que
tém propriedades altas
em antioxidantes. Jd para
atender a necessidade de
processamento minimo,
hd empresas adotando o
tratamento por alta pressao
hidrostdtica, que evita altas
temperaturas, elimina o uso
de conservantes e preserva

0s nutrientes.
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CLEAN LABEL

Veja alguns dos ingredientes que estao sendo substituidos

e suas alternativas mais comuns:

base de plantas. Em 2022,

segundo a Euromonitor; o

LEGISLACAO

CLEAN LABEL

INGREDIENTES FUNCAO SUNB:_'I_I'lIJTRLXII'?S faturamento desse setor foi midores e de prdticas da c .
de R$ 821 milhdes no Brasil, industria voltada a co- mum curto
. X Atribuem mais cor e | Caramelo, _ \/ . e médIO
w Corantes até sabor ao alimento | crcuma, clorofila com a expectativa de que \ mercializar produtos razo. nio hi
sob baixo custo e outros siga crescendo pelos proxi- / - / sauddveis. P J .
A sl Mel, calda de \ eXpeCtatlva
Acticar crescenta sabor e el il @ mos anos. Empresas como Segundo de que exista
estabilidade R , . , q
tamaras a ADM investem alto nessa a agencia,

Conservantes

Aumentam o tempo
de validade do
produto

Sal, prépolis e
dcidos fendicos

L/ Emulsificantes

Modificam a textura
do alimento

Clara de ovo, dgar
e lecitina

alternativa.

Mas essa nao € apenas
a Unica inovagdo que tem
aquecido o mercado e apon-
tado mudancas em todo

Do ponto de vista

existem di-
retrizes que
devem ser segui-
das para que se possa

denominar um alimento

uma legislagao
especifica no
Brasil.

estratégias de marketing

INOVAGOES SE vestindo alto em inovagdes o setor. As industrias estao regulamentar, ndo existe  como clean label: que incorporam a ideia
DESTACAM para se diferenciar na nova  atentas e os exemplos mos- uma legislagao especifi- clean label a embalagem
S As maiores empre-  tendéncia dos rétulos limpos.  tram como elas se adaptam ca da Agéncia Nacional dos produtos que nao

sas de alimentos e

aditivos do mun-

Dentre as solugdes, surgem

principalmente os alimentos

ao desafio de um*“‘rdtulo lim-

po' e das novas necessidades

de Vigilancia Sanitaria
(ANVISA) sobre o que

Ser 100% natural;

A lista de ingredientes
precisa ser curta e

sao, de fato, aquilo que

ele propoe.

doestaoin-  plant-based, produzidos a  dos consumidores: caracteriza oficialmente Apesar disso, a AN-
simples;
um produto como clean ples; VISA promove regular-
label. Contudo, o drgao Os ingredientes devem  mente didlogos com o
- o y emitiu um documento ser minimamente setor e gera relatdrios
c oda a sua plataforma de Oferece uma gama de solugdes .
G Ivau d an preservantes naturais é obtida KERRY amigdveis ao rétulo limpo, como em 2020 sobre a "Ca- processados. para orientar as empre- i
a partir de botdnicos, muitos deles orgdnicos. Busca  antimicrobianos a base de vinagre, ingredientes & base de - = : g
. , ; e : N o tegorizagao de Ingre- sas e criar um consenso =
também ampliar essa oferta de ingredientes expandindo  fermentado, extratos de plantas e sistemas multifuncio- g 5 g a
suas aplicagdes e introduzindo novas famfias de ativos,  nais de preservacdo, projetados para sabor, desempenho dientes Derivados de A falta de regulamen-  sobre o que realmente 5
sempre orientados a uma rotulagem limpa, como o dle-  ideal e perfil nutricional coerentes em sua aplicagéo. . N . - L. . £
crim, que estd sendo cada vez mais utilizado para ajudar Vegetais" e abordou o tacdo especifica pode sdao boas prdticas apli- 2
a gerendiar a vida dti de dlimentos e bebidas devido as ; : S : movimento clean label,  ser um problema para cadas a producao de £
propriedades antioxidantes e antimicrobianas intrinsecas Duas J\G POSSAU’ Gl portfdlio dedicado ' P P P & E
de seus compostos ativos. Ty O g deen o) Gon) o assim como o aumento  os consumidores, es-  produtos mais saudaveis <
———— plataformas Taste Full Technologies,
Fruittion Botanicals e dotNat, com do interesse dos consu-  pecialmente devido a e rdtulos limpos. m 19
Q g Trabalha no desenvolvimento de um port-  aromas naturais, extratos botdnicos, desidratados vegetais
z . folio com vdrios ingredientes que possibi- e solugBes tecnoldgicas para atender a essas demandas.
o) AD litam rétulos mais limpos, como corantes A linha VitaminACE, por exemplo conta com extratos
& naturais e Fibersol, que substituem o acu- padrpnizgdos de acelrol,a com até 40% de concgntrag&o Mercado Halal: conheca uma lucrativa
Z car e fornecem fibras, mantendo todas as propriedades  da vitamina, um fato inédito no mercado. Outro item que oportunidade de negécios
§ /nutrlc10~na/s. Alen% disso, PC?SSZ’ tCij C?entro de Cr/adgao e venl ganhanjto ?eztaque,e odpomgo Anthoﬁ;ov\{er, que O Brasil € o maior exportador de
= hovagdo para o Consumidor, dedicado a compreender as conta com extrato de agaf padronizado em antocianinas. alimeantos Halal damuido
a necessidades e demandas mais atuais para criar solugoes
< . . . 1y ~ -
alimentares que atendem tais expectativas. A certificagao daFAMBRAS HALAL é achave para
q p o sucesso de expansao das industrias brasileiras FAMBRAS HALAL
DA AMERICA LATINA PARA O MUNDO
18 FROM LATIN AMERICA TO THE WORLD

Sejaum fornecedor de matéria-primas Al JI il Byy ol o

para a cadeia produtiva Halal
fambrashalal.com.br
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Historicamente utilizado na produgdo de bebidas e alimentos, o

fosfato enfrenta novos desafios como ingrediente, levando a inddstria a

se adaptar a demanda dos consumidores por produtos mais sauddveis

e novas tecnologias

NOMES E FUNCOES
DE UM VELHO
CONHECIDO

O uso do fosfato na in-
dustria alimenticia é am-
plamente conhecido ha
mais de 100 anos, em es-
pecial no processamento
de carnes, aves, lacticinios
e paes. Eles s3ao conside-
rados aditivos alimenta-

res a base de fésforo e
devem constar sempre
na lista de ingredientes
quando s3o incluidos, mas
podem aparecer com di-
ferentes denominacdes
nos rdotulos de acordo

com o seu tipo:

(E 338) - Acido fosférico
(E 339) - Fosfatos de sdédio

(E 340) - Fosfatos de
potdssio

(E 341) - Fosfatos de cdlcio

(E 343) - Fosfatos de
magnésio

(E 450) - Difosfatos

(E 451) - Trifosfatos

(E 452) - Polifosfatos

Sua funcdo varia confor-
me o tipo de alimento e o ob-

Jetivo que se deseja cumprir:
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NAS CARNES...

EM BEBIDAS. ..

EM QUEIJOS
PROCESSADOS...

EM CONGELADOS E
VEGETAIS ENLATADOS. ..

Retencdo de dgua
Estabilizacao de proteinas
Confere textura mais saborosa

Aumenta a vida Util de
produtos como salsichas e
presuntos

Tripolifosfato de sddio e
hexametafosfato de sddio
predominam no caso do
processamento de carne.

Regular acidez

Melhorar a estabilidade.

S3o agentes de fermentacao

Garantem que a massa cresga
de maneira uniforme

Melhora a textura.

Dar homogeneidade a textura

Evitar que as gorduras se
separem

Mantém estdvel durante o
prazo de validade

Em outros laticinios..

controlam o equilibrio de pH e

a coagulacado.

Manutencdo da cor e textura

Evita que congelamento
e descongelamento cause
impacto negativo

TENDENCIAS
EMERGENTES

Novas tecnologias tém

sido aplicadas para o uso

de fosfato na alimentacao.

Algumas mudangas ocorrem
principalmente devido ao
aumento da procura dos
consumidores por produtos
mais menos prejudiciais a

saude. Segundo um relatdrio

"Inovar talvez esteja
mais relacionado
com ampliar suas

aplicacoes, que sao
indmeras, porém
considerando que

o fosforo faz parte
natural do nosso
corpo, é possivel

continuar a explorar

oportunidades,
como é o caso
da agua funcional
eletrolitica, tendéncia
que esta iniciando
em alguns paises."

Clarice Fukuya, LATAM Sales
Director, General Manager

Brasil da Innophos

O
& Innophos
PHOSPHATES & MINERALS

@ innophos.com

Essential Ingredients
To Improve Quality Of Life

® clarice.fukuya@innophos.com
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da Business Research Insights,
o mercado global de alimen-
tos saudaveis deve atingir
cerca de R$ 598 milhdes
até 2027, incluindo a busca
por produtos minimamente
processados e com maior
valor nutricional.

Com a demanda por ro-
tulos limpos crescendo, ou
seja,a procura por alimentos
menos processados, ha um
desafio para reduzir o uso
de fosfatos a um nivel seguro
para o bem-estar e a salde.
Uma das tendéncias atuais &
a adogao de novas tecnolo-
gias como o ultrassom e high
pressure processing (Proces-
samento a alta pressao).

ULTrASSOM: possul alta ca-
pacidade de inativar microor
ganismos e enzimas usando
baixas temperaturas,evitando
a afteracao do sabor; da cor
e da qualidade nutricional,
além de melhorar a coesao
das particulas de carnes, que
permite reduzir o uso de fos-
fatos a um grau mais sauddvel.

PROCESSAMENTO A ALTA PRES-
sAo: tecnologia de proces-
samento nao térmico que

submete os ingredientes a

18

170

05 . Psi
0 .

bar
1 bar:mo kpa

pressoes hidrostd-

ticas entre 300 a 600

Mpa, consideradas muito
altas, e temperaturas baixas
em um curto tempo (de
| a 3 minutos), inativando
microrganismos patogénicos
sem alterar sabor, textura e
nutrientes dos alimentos, mas

prolongando a vida util.

Novos produtos também
estdo surgindo nas prateleiras
para atender as demandas dos
consumidores. A IMCD Brasil,
por meio de parceria com a
alemd Budenheim, esta pro-
duzindo uma linha de fosfatos
de baixo sédio para produtos
cdrneos mais saudaveis. Uma
das opcoes é o Carnal 961,
que combina fosfatos que
contribuem para uma melhora
do desempenho em todos os
tibos de carnes defumadas e
cozidas, apresentando alta so-
lubilidade e contribuindo para

a reducdo de sédio.

Outra tecnologia emer
gente nos processos de

producao dos alimentos é

a microencapsulagao de

fosfatos, inclusive para o se-
tor de nutricao animal e de
congelados.A técnica oferece
maior controle sobre a libera-
cao do fosfato nos alimentos,
pois eles sao adicionados no
momento exato do proces-
samento, garantindo maior
estabilidade, frescor e eficién-
Cia. Isso acontece porque a
tecnologia envolve materiais
sdlidos, liquidos ou gasosos
em pequenas capsulas que
permite a sua liberacdo so-
mente em condi¢des contro-
ladas e especificas. O material
que reveste a cdpsula varia de
acordo com o produto que
se deseja obter e pode ser
desde carboidratos, como
amido ou celuloses, até pro-
tefnas (albumina, caseina),
gomas (alginato de sddio,
carragena) ou quitosana,

por exemplo.

A tecnologia também € o

diferencial na Innophos para

produzir produtos exclusivos em
nivel mundial: Cal Rise®,V-90®,
Super-Bind®, Versacal® Clear.
S. Sdo opgdes com um atraen-
te custo-beneficio e utilizados
como Unico fosfato para obter
melhor desempenho e ampla
funcionalidade. Por isso, podem
substituir a necessidade de
mais formas de uso do aditivo

na mesma formulagdo.

BENEFICIOS

Um dos principais benefi-
cios com relacio ao fosfato é
que ele permite modificar as
caracteristicas organolépticas
dos alimentos sem altera-los
nutricionalmente. Mas nao €
apenas isso: o proprio fosfato
tem beneficios para o corpo,
uma vez que o organismo hu-
mano necessita de uma inges-
tdo didria de cerca de 1.000
mg dessa substanciabxistem
vitaminas que necessitam
essencialmente do fésforo
para serem digeridas, como a
niacina, enquanto a gordura €
mais bem absorvida pelo cor
po com o auxilio do fésforo.
Ainda, o fosfato em forma de
calcio é fundamental para a

formagao dos ossos.

Ja do ponto de vista da
industria, os beneficios or-
ganolépticos do fosfato na
producdao dos alimentos
facilitam uma experiéncia
sensorial mais positiva para
0s consumidores:

Sabor:intensificam e es-

tabilizam o sabor dos
alimentos, facilitando
a combinacao dos
temperos que podem
ser adicionados pos-
teriormente.

Textura: em alguns ali-

mentos, proporciona
uma textura mais fir-
me, enguanto em ou-
tros, como nos paes,
contribui para a textura
leve e aerada.

Cor:preserva a aparéncia

natural dos alimentos,
evitando que percam
a coloracao desejada,
e mantendo coloracao
mais agraddvel ao con-

sumidor:

REGULAMENTACAO

Tanto a nivel mundial
quanto nacional,a legislagao
é rigorosa no uso de fosfato

na industria alimenticia. No

FOSFATO ALIMENTICIO

Brasil, os limites sdo esta-
belecidos pela Agéncia Na-
cional de Vigilancia Sanitdria
(Anvisa), seguindo as diretri-
zes do Codex Alimentarius,
e sao diferentes para cada
tipo de fosfato (mono, di, tri,
piro, polifosfatos). Contudo,
em todos os casos o limite
maximo nao pode ultrapas-
sar 0,5% do produto total,
segundo a norma nacional.

Os 6rgaos internacionais
também estao atentos! Nos
Estados Unidos, a Food and
Drug Administration (FDA)
regulamenta os fosfatos sob
o status de “Generally Re-
cognized As Safe” (GRAS),
com permissdes de uso
em alimentos processados,
bebidas e produtos lacteos,
desde que respeitados os
limites de seguranca. Ja na
Uniao Europeia, a Euro-
pean Food Safety Authority
(EFSA) avalia continuamen-
te os riscos associados ao
uso de fosfatos, especial-
mente em relacao a saude
cardiovascular, e estabelece
limites rigorosos para o uso
desses aditivos em produtos

alimenticios. m
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SUPLEMENTOS
ALIMENTARES OU
BEBIDAS FUNCIONAIS?

Segundo a Barentz, o ano de 2025 deve ser um marco nos
lancamentos de suplementos alimentares no mercado de bebidas

' "
‘,\ i !

Barentz. KERRY @
s b o SAPORITI

Confira a seguir as principais
inovacoes para o setor
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SUPLEMENTO BEBIDAS

amos comegar enten-
Vdendo O que sao suple-
mentos alimentares: em 2018,
a Agéncia Nacional de Vigilancia
Sanitaria cria a categoria de SU-
PLEMENTO ALIMENTAR com
o objetivo de garantir o acesso da
populagao a produtos seguros e
de qualidade. Esse movimento faz
com que produtos que estavam
enquadrados em outros grupos de
alimentos como “alimentos para
atletas”, “alimentos para gestan-
tes”, “suplementos vitaminicos e
minerais”, passem a pertencer a
nova categoria, e define regras mais
apropriadas aos suplementos ali-
mentares, incluindo limites minimos
e maximos, populagoes indicadas,
ingredientes autorizados e alega-
¢Oes com comprovagao cientifica.
Apesar de muitas vezes a no-
menclatura associar o produto a
indUstria de nutricao esportiva,
os SUPLEMENTOS ALIMENTA-
RES tém por finalidade fornecer
nutrientes, substancias bioativas,
enzimas ou probidticos em com-

plemento a alimentagao, nao se

limitando apenas a perda de peso
e/ ou ganho de massa.

As bebidas funcionais que, de
acordo com o mencionado no pa-
ragrafo anterior, devem ser chama-
das de SUPLEMENTOS ALIMEN-
TARES, ja aparecem ha alguns anos
no radar das principais agéncias de
mercado que monitoram informa-
¢Oes de consumo e preferéncias do
consumidor, mas ganharam forga
durante o ano de 2024.

Grandes players globais, como
Heineken e Ambeyv, usaram a
maior feira de produtos naturais
da América Latina para comegar a
movimentar esta categoria de pro-
dutos, langando, respectivamente,
itens com alto teor de proteina e
adicao de vitaminas.

Num pais de extensao continen-
tal, com um numero consideravel
de marcas bem consolidadas com
perfis regionais, o mercado de be-
bidas no Brasil ainda é o que menos
inova quando comparado a outras
economias com tamanho e em
situagao similar. Mas esse cenario

parece estar perto de mudar.

De acordo com Kamylle Olivei-
ra, Coordenadora do Segmento
de Bebidas da Barentz no Brasil,
“o movimento das duas lideres de
mercado abre espago e traz segu-
ranga para que empresas menores
apostem neste tipo de inovagao,
trazendo valor agregado ao pro-
duto dentro de um segmento que
trabalha com margens tao enxutas.
Tendo como base a quantidade
de projetos e novos desenvol-
vimentos que temos trabalhado
com nossos clientes e parceiros,
o ano de 2025 serd um marco nos
langamentos de suplementos ali-
mentares no mercado de bebidas”.

A Barentz possui um extenso
portfélio composto por ingredien-
tes especiais de alta tecnologia, que
aportam nutrigao e funcionalidade
a0 seu produto com comprovagao
cientifica. Conte com a nossa ex-
pertise e parceria neste momento
importante de inovagao na indus-

tria de bebidas. m

Barentz.

Always a better solution.

www.barentz.com

KERRY

REVOLUCAO SENSORIAL
AGITA BEBIDAS
ALCOOLICAS

A experiéncia do sabor vai além do paladar, se aventura pelo mundo dos
sentidos e traz novas experiéncias para o consumidor
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Kerry, reconhecida como

lider global em nutricao
sustentavel e solucdes de sabor,
esta revolucionando a experiéncia
sensorial das bebidas alcodlicas.
Através de uma abordagem cen-
trada no consumidor, a empresa
oferece um portfélio abrangente
de solugdes desenvolvidas para
aprimorar a percepgao de alcool,
corpo e sensacao na boca, além de
reduzir a adstringéncia. Tudo isso
garantindo a conformidade com as
tendéncias modernas de rotulos de
ingredientes simplificados e fami-
liares, os chamados clean label, e
produtos de origem natural.

O sabor sempre serad um fator
decisivo para o consumidor ao
escolher uma bebida ou qualquer
alimento. No entanto, a experién-
cia sensorial vai além do paladar,
envolvendo também o aroma, a
textura e a temperatura, em uma
vertente mais sinestésica. A Kerry
entende essa complexidade e,
por isso, desenvolve solugoes que

proporcionam uma experiéncia

completa, indulgente e que traga
estimulagao e diversos sentidos.
E, nesse caso, existe uma cres-
cente demanda por diversidade
de sabores em bebidas alcodlicas,
por exemplo, incluindo opgdes
de baixo teor alcodlico e nao
alcodlicas, mas que evocam a
mesma experiéncia de consumo
dos alcodlicos. Segundo a Inno-
va Markets, 25% dos brasileiros
consomem coquetéis prontos
e bebidas maltadas saborizadas
mais de uma vez por semana e
39% dos consumidores preferem
o sabor citrico. E em atencio a
essa tendéncia que a Kerry destaca
sabores populares como citricos,
framboesa, café e frutas tropicais.
Além das pesquisas de consumer
insights, a empresa utiliza tecnolo-
gias de sabor inovadoras, como o
Kerry Tastesense, plataforma de
moduladores e mascaradores para
a reducao de aglcar e sédio em
alimentos e bebidas, para aprimo-
rar a sensagao na boca e mascarar

gostos indesejaveis.

O mercado de bebidas alcod-
licas esta em constante evolu-
¢ao, impulsionado por tendéncias
significativas como a crescente
demanda por saudabilidade, a po-
pularidade das hard seltzers —uma
bebida que mistura agua com gas,
alcool e aromas —, e a preferéncia
do consumidor por produtos que
equilibram sabor e beneficios
nutricionais. Sao solugdes que
atendem as demandas do mercado,
como reducao de agucar e sal, sem
perder a indulgéncia e garantindo
a diferenciagao dos produtos, que
trazem o panorama de inovagao a
este mercado inquieto.

E tais reducoOes estao direta-
mente ligadas a sustentabilidade,
um pilar fundamental da abor-
dagem da Kerry. As solugdes da
empresa nao apenas aprimoram
o sabor, mas também apoiam a
rotulagem limpa (clean label) e a
nutricao sustentavel, na medida
que afeta a producao e tém o
potencial de reduzir a pegada

ambiental, utilizando menos

recursos hidricos e CO?2. Isso é
possivel através do emprego de
ingredientes naturais e processos
que resultam em um impacto
ambiental reduzido.

A industria de bebidas alcodli-
cas esta em constante transforma-
¢ao, impulsionada pela mudanga
nas preferéncias do consumidor.
As empresas devem se adaptar,
aproveitando tecnologias de sa-
bor inovadoras e respondendo

as tendéncias de mercado, redu-

zindo aglcar sem perder dulgor,

melhorando o encorpamento do
produto e sensagao ao paladar,
minimizando notas indesejadas,
ou mesmo fornecendo experién-
cia alcodlica original em bebidas
com baixo teor de alcool ou sem
alcool. Abragando a amplitude de
nossas tecnologias, conhecimento
cientifico e exceléncia de aplicagao
para elevar a experiéncia dos con-
sumidores com bebidas alcodlicas,
a Kerry esta pronta para liderar
essa revolucao sensorial nas be-

bidas alcodlicas. m

KERRY

KERRY

www.kerry.com
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A ARTE DOS
MODULADORES

Desvendando os segredos por tras da ciéncia da modulagao.
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esde antigas misturas de

especiarias até as mais
complexas técnicas culindrias da
atualidade, o ser humano esta na
busca constante para alcangar a
perfeicao de sabor e assim criar
experiéncias culindrias Unicas e
memoraveis.

Isso torna os consumidores
muito mais conscientes na esco-
lha de seus alimentos e bebidas e
faz com que priorizem produtos
de excelente qualidade sensorial,
principalmente quando o objetivo
€ consumir itens com baixo teor
de agucar, gordura, sal e com maior
teor de proteinas por porg¢ao.

Ha varios anos vemos uma pro-
cura crescente por solugdes que
ajudem a modular e mascarar novos
langamentos no mercado alimentar,
sendo também necessario abordar
as mudangas regulamentares, a
necessidade de rétulos mais limpos
e, desta forma, satisfazer as expec-
tativas dos consumidores.

Quando comemos ou bebemos
algo, todos os nossos sentidos par-

ticipam da experiéncia, registrando

a aparéncia e percebendo o sabor a
partir da combinagao dos estimulos
recebidos ortonasalmente e retro-
nasalmente. Os sabores interagem
com os receptores em nossa boca e
detectamos textura e temperatura.
Conhecemos 5 sabores basicos:
salgado, doce, amargo, acido e, 0 mais
recente, 0 umami, que é associado a
sensacao de suculéncia proporcio-
nada por alguns aminoacidos como
o L-glutamato. Estes sao percebidos
pelos receptores contidos nas papilas
gustativas que estao distribuidas em
diferentes areas da lingua e outras
areas extra linguais como o palato.
Um receptor se liga fisicamente a
um aroma ou modulador da mesma
forma que uma chave abre uma
fechadura, abrindo assim um canal
através do qual os ions fluem para
as células receptoras, enviando um
sinal ao cérebro que registra a per-
cepgao de um determinado sabor.
Moduladores sao misturas de subs-
tancias aromatizantes e extratos natu-
rais, que podem ser classificados como
naturais ou idénticos aos naturais, e

sao capazes de modificar a percepgao

SAPORITI

dos sabores, melhorando formulages
nas quais um ou mais ingredientes fun-
cionais foram adicionados ou quando
se reduz componentes da formula
original, como agucar, gordura ou sal.

Desta forma, eles potencializam a
percepgao de dogura, atenuam notas
amargas e acidez excessiva, potencia-
lizam a sensagao de cremosidade em
produtos com baixo teor de gordura
ou sem gordura, bem como masca-
ram notas indesejadas de alguns dos
ingredientes da composicao da bebi-
da ou alimento, além de modificarem
outras caracteristicas do produto no
qual s3o aplicados.

No caso da percepgao de dogu-
ra, ela é gerada quando o composto
doce ativa os receptores TIR2 e
TIR3, que, acoplados a uma pro-
teina G, produzem diferentes sinais
intracelulares, transmitindo informa-
¢Oes sensoriais ao cérebro. Com a
utilizagao de moduladores podemos
amplificar estes sinais, obtendo uma
percepgao mais intensa de dogura.

Junto com os aromas, os mo-
duladores recuperam o equilibrio

adequado de sabor, aroma, textura
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w
w



SUPLEMENTO BEBIDAS

e sensagao na boca para alcangar o
produto ideal.

Os constantes avangos nos estu-
dos sobre os receptores permitem-
-nos ter uma maior compreensao
do seu funcionamento e desta forma
encontrar novas combinagdes para
modulagdo, deixando de lado a
teoria dos sentidos de maneira indi-
vidual e aproveitando a sinergia que
existe entre eles para alcangar que
o mesmo modulador que reduz a
sensagao de acidez e melhora a per-
cepcao do paladar, também estimula

a saliva para melhorar o corpo e
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bloquear notas amargas indesejadas,
além de realcar as caracteristicas
préprias de um alimento ou bebida.

Na Saporiti, em nossa equipe de
Criagoes e Aplicagdes de Aromas,
exploramos e combinamos diferentes
extratos botanicos e matérias-primas
de modulagao para encontrar o equi-
librio mais adequado. Trabalhamos
em conjunto com nossos clientes
para ajuda-los a desenvolver novos
produtos ou ajustar formulagoes
existentes. Assim as solugdes dispo-
nibilizadas sao sempre a medida das

suas necessidades especificas. m

@
SAPORITI

www.gruposaporiti.com
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ESTRELAS DA FISA

Caldic,Doremus e BCFoods

sao os vencedores do
Estrelas da FISA 2024

‘ I‘:“ South America

& CALDIC

Doremus

\ 4

ingredients that connect

BCFobds

@aditivosingredientes

5 www.aditivosingredientes.com
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& CALDIC
in

0 Caldic, player global de solugdes per-
sonalizadas, participou pela primeira

vez com sua marca na FISA. A Caldic é o
resultado da fusdo com a quantiQ (opera-
¢ao da GTM no Brasil) e aquisicao da Bring
Solutions em 2022.

Para esse evento, a Caldic apresentou
solugdes personalizadas por meio de protd-
tipos alinhados a tendéncia de saudabilidade.

Os protétipos foram divididos em
dois grupos que impactam diretamente a
salde do consumidor final: solugdes que
adicionam valor nutricional e saudabilidade
ao produto e solugdes que eliminam ou
reduzem componentes do produto final
como agucar, sédio e lactose por meio de

alternativas mais saudaveis.

3

Caldic fortalecendo a presenca
no mercado Food no LATAM

Foram mais de 10 protdtipos aplicados
em bebidas sem aglicar e enriquecidas com
premix de vitaminas, sorvetes veganos e
proteicos, pipoca com reducao de sédio,
entre outros.

O evento foi marcado também pelo
lancamento da parceria com a Biorigin
e seus extratos de levedura, distribui-
cao exclusiva da Caldic no Brasil. Assim
como, pelo reforco do TRUSOL, linha de
edulcorantes e proteinas desenvolvida e
comercializada pela Caldic globalmente
e também pela distribuicao exclusiva no

Brasil dos aminodcidos da Ajinomoto.

Contate-nos: atendimentofood@caldic.com
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Doremus
W/

ingredients that connect

amus

infGo

Doremus foi destaque na Food Ingre-
Adients South America 2024 promo-
vendo networking e lancamentos. Com um
carddpio de solu¢des em diferentes tipos
de produtos e uma equipe de especialistas
pronta para tirar ddvidas, a empresa con-
tribuiu para a expansao de conhecimentos
do setor de ingredientes e apresentou ino-
vagoes e tendéncias para as industrias de
alimentos e bebidas.

Entre os aromas doces e salgados apre-
sentados, além de diversas solu¢des inova-
doras, um dos destaques da Doremus na
FISA 2024 foi o protétipo Sobremesa Ldctea
UHT. Desenvolvido com o avancado sistema
de emulsdo e estabilizagao Doremix DYK, e
em uma variedade de sabores, que agradam
a diferentes paladares, tais como: chocolate,

maracuja e limdo. Destaca-se como uma

0 (11)2436-3333

@) vendas@doremus.com.br

Aromas e ingredientes que des-
pertam sensacoes Unicas

sobremesa facil de preparar em casa e no
food service, um delicioso mousse, com
textura leve, aerada e cremosa.

No estande da Doremus, os visitantes
tiveram uma valiosa oportunidade de se
atualizarem sobre as mais recentes ten-
déncias de mercado e explorarem solugdes
inovadoras. Se deseja impulsionar sua pro-
dugao alimenticia, os especialistas Doremus
estdo disponiveis para fornecer assisténcia
personalizada e ajudd-lo a alcangar os mais
altos padrées de mercado e qualidade em
seus produtos.

doremus.com.br

BCFobds

in|

BCFoods, lider global em ingredientes
Anaturais, destacou-se na FISA 2024
com um dos stands mais dinamicos € mo-
vimentados da feira. Com producao propria
e verticalizada, a empresa exerce total con-
trole sobre cada etapa da cadeia produtiva.
Isso resulta em ingredientes desidratados e
especiarias de qualidade superior; todos ras-
tredveis e certificados internacionalmente.
Este controle absoluto permite a BCFoods
atender a demandas especificas com preci-
sao, garantindo produtos que atendem per-
feitamente as necessidades de seus clientes.

O stand da BCFoods foi um verdadeiro
centro de atragdao, com sua flexibilidade e
inovacao no portfdlio capturando a atengao
dos visitantes. O compromisso da empresa
com a sustentabilidade e a qualidade dos

seus produtos foi um dos principais atra-

. 41-98490-8695
@) vendas@bcfoods.com

T

BCFoods, lider global, é o
ingrediente que faltava na FISA

tivos, reforgando sua posicao como um
dos lideres indiscutiveis do setor. Durante
o evento, importantes parcerias foram
estabelecidas, consolidando ainda mais a
presenga da BCFoods no mercado.
Impulsionada pelo sucesso estrondoso
na FISA 2024, a BCFoods jd confirmou sua
participacao na FISA 2025. O novo stand de
66m? estard estrategicamente posicionado
na entrada da feira, prometendo uma exibi-
¢ao ainda mais impressionante e inovadora.
A empresa continua comprometida com a
exceléncia e a inovacao, consolidando sua
lideranga no mercado global de ingredientes
naturais e preparando-se para surpreender

novamente no proximo ano.

3
www.bcfoods.com
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H4 trés décadas, iniciamos uma jornada construida sobre
relacionamentos fortes, exceléncia e confianca em fornecer
ingredientes e aditivos para a industria brasileira e de outros paises

da América Latina.

Nossos corantes naturais e especialidades refletem nosso compromisso
continuo com a qualidade e inovacdo, além das certificagdes,

que atestam nossa responsabilidade com a seguranca dos alimentos.
Desenvolver e fornecer produtos de alta performance para os diversos
segmentos da industria, é construir no hoje, o amanha3, certos de que

o futuro nos levara aos préximos 30 anos.

Agradecemos a contribuicdo de todos os nossos clientes, parceiros

e colaboradores que nos acompanharam ao longo desta jornada.

DAXINA

(11) 2633-3000 g Linkedinpelo
www.daxia.com.br e i QRCode ao lado!






